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  یدرس برنامه نییتب و  یکل یمعرف:  مقدمه( الف

نگر، پرورش نیروی انسانی برای فعالیت در هر دو سطح کلان جانبههمهدر رشته گردشگری با اتخاذ رویکردی سیستمی و  

ها چون جهت رشته گردشگری طیف متنوعی از دانش و مهارت و خرد صنعت گردشگری کشور مورد نظر است و در این 

را دربر می پژوهشی  و  فناوری  مالی،  ارتباطی،  بین شناختی، مدیریتی، عملیاتی،  به ماهیت  نظر  گردشگری،    بخشیگیرد. 

 ای محور اصلی این رشته است. رشتهرویکرد میان

 یزی ربرنامه  یعال  یجلسه شورا  ن یو پنجم  ی و س  صدیصادره س  یرااولین برنامه درسی برای رشته گردشگری، بر اساس  

گروه    یاز سو  ی شنهادیپ  ی«و هتلدار   یجهانگرد  تیریمد»  ی دوره کارشناس  یبرنامه آموزشبا عنوان    5/12/1375  مورخ

ریزی گردشگری گروه علوم  ی به تصویب رسیده است. به دنبال بازنگری در برنامه مذکور از سوی کمیته برنامهعلوم انسان

تصویب شده و از    1395اجتماعی، نسخه جدیدی با عنوان برنامه آموزشی دوره کارشناسی رشته »گردشگری« در سال  

دولتی، آزاد اسلامی، غیرانتفاعی، پیام نور، مؤسسات آموزش عالی و مراکز های کشور اعم از  آن تاریخ تاکنون در دانشگاه

 گردد. جامع علمی ـ کاربردی اجرا می

المللی و ملی از یکسو و نیاز کشور به نیروهای انسانی حال، تغییر و تحولات فزاینده این صنعت در هر دو سطح بین با این 

از سویی دیگر، بازنگری   16/06/1399سعه گردشگری کشور مصوب  متخصص برای دستیابی به اهداف سند راهبردی تو

راستائی آموزش )دانش جهت، همو به روزرسانی برنامه درسی رشته گردشگری را به یک ضرورت بدل کرده است. در این

درسی   هایپذیری آن با برنامه ارتقای رقابت  ،و مهارت( گردشگری در مقطع کارشناسی با اهداف توسعه گردشگری کشور

 هدف غایی در بازنگری برنامه درسی این رشته است. های بومی ایرانی ـ اسلامی ضمن حفظ ویژگی المللی بین 

  فاهد اب( 

گردشگری، صنعتی پویاست که بخش مهمی از فعالیتهای اقتصادی و تولیدی را در جهان به خود اختصاص داده است و  

اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی و زیست محیطی مفروض برای گردشگری، این صنعت به عنوان   با توجه به مزایای بالقوه

شود. در کشور ایران نیز  یکی از ابزارهای مهم توسعه برای هر دوی کشورهای صنعتی و در حال توسعه در نظر گرفته می

اقتصادی و اشتغالزایی   طور مشخص توسعه  متعددی برای توسعه به  های بالفعل و بالقوهگردشگری از اهمیت و ظرفیت  حوزه 

ازاین است.  مدیریت،  برخوردار  سطوح  در  متعهد  و  متخصص  انسانی  نیروی  تربیت  هدف  با  گردشگری  رشته  روی، 

شود. های دولتی، خصوصی و غیرانتفاعی طراحی و اجرا میکارشناسی و مشاوره برای صنعت گردشگری کشور در حوزه 

های اساسی دانشجویان و پرورش مهارتدشگری در مقطع کارشناسی، ارائه دانش به روز  هدف رشته گر به طور مشخص،  

کشور است. در این های مختلف صنعت گردشگری و همچنین مدیریت کلان این صنعت در  برای فعالیت در زیرسیستم 

های مورد تأکید  ایدار از ارزش های روز دنیا و اصول توسعه پگیری از فناوری مسیر، تفکر خلاق، نوآوری، کارآفرینی، بهره 

 این رشته برای خلق آینده گردشگری ایران اسلامی است. 

   و ضرورت تیپ( اهم

های متنوع های مذهبی، طبیعی و تاریخی ـ فرهنگی از یکسو و ظرفیت منابع غنی کشور در حوزه گردشگری همچون جاذبه

های کشور از جمله سلامت و ورزش از سویی دیگر زمینه تبدیل صنعت گردشگری این صنعت برای پیوند با سایر حوزه 

انداز های اخیر شاهد آنیم که در ترسیم چشم در سال  رویآورد. ازاین به یک منبع پایدار درآمد را فراهم می
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بیست ساله کشور و تدوین سایر اسناد بالادستی همواره نقش مهمی برای صنعت گردشگری به ویژه در کاهش وابستگی 

بهبود ،  عرضه هویت فرهنگی و ارزش های حاکم بر جامعه  و  تقویت  ،حفظکشور به درآمد نفت در نظر گرفته شده است.  

حوزهرقاب این  در  کشور  پذیری  محصولات   ،ت  به  بخشی  تنوع  و  نوآوری  طریق  از  گردشگر  تجربه  کیفیت  ارتقاء 

درآمدزایی و هدایت ذینفعان اصلی   ،ارزآوری  ،زاییاشتغال  ،تسهیل ورود به فضای کسب و کار گردشگری  ،گردشگری

اصلی در نظر گرفته شده در سند راهبردی از جمله اهداف  پایدار  توسعهدر توسعه صنعت گردشگری در راستای رویکرد 

جهت، رشته گردشگری، در پرورش دانشجویانی که از دانش و مهارت لازم و  در این توسعه گردشگری کشور هستند.  

الذکر را فراهم  های مختلف این صنعت برخوردار بوده و زمینه تحقق اهداف غایی فوق کافی برای فعالیت در زیرسیستم

 کننده دارد. ن آورند، نقشی تعیی

  یدرس ی( تعداد و نوع واحدها ت

 واحدها  عیتوز -(1)  جدول

 واحد  تعداد دروس نوع

 22   ی عموم دروس

 26   هیپا دروس

 72  ی الزام ی تخصص دروس

 10  ی اریاخت  ی تخصص دروس

 7 ی ریاشتغال پذ-ی دروس مهارت

 - نامهانیپا /رساله/پروژه

 137 جمع

   :آموختگاندانش مورد انتظار از  یستگیو شا ییتوانا نقش، ( ث

ها و اقشار مختلف در جامعه برخوردار است. در زایی برای گروه صنعت گردشگری از ظرفیت قابل توجهی جهت اشتغال

میان، تحولات فزاینده در سطح جهانی از جمله تغییرات اقتصادی، اجتماعی، فناوری، زیست محیطی و به ویژه در   این 

اخیر  سال  کوویدـ  بحرانهای  ویروس  جهانی  شیوع  از  ناشی  تاب19سلامت  ارتقای  چون  را  جدیدی  نیازهای  آوری  ، 

وکارها، نوآوری و طراحی و ارائه محصولات خلاقانه و پایدار گردشگری در پاسخ به اشکال جدید تقاضا فراروی  کسب 

متخصص، آگاه به دانش روز گردشگری و  این صنعت قرار داده است. در رسیدگی به این نیازها، نقش نیروهای انسانی  

بنابراین، های نوین که متناسب با فضای معاصر کسب مجهز به مهارت وکارهای گردشگری باشند، غیرقابل انکار است. 

آموزش گردشگری سهم به سزایی در تربیت و پرورش نیروهای انسانی لازم برای توسعه این صنعت دارد. برنامه درسی 

پذیری با راستایی با اهداف کلان توسعه گردشگری کشور و از سوی دیگر ارتقای رقابتبا هدف همپیشنهادی از یکسو  

این برنامه  بر دو رکن اصلی یعنی های درسی رشته گردشگری در سطح جهانی طراحی شده است. در  با تمرکز  جهت، 

های کاربردی متنوع دانش نظری و مهارتای از  ای گردشگری و ارتقای رابطه دانشگاه و صنعت، مجموعهرشتهماهیت میان

آموختگان رشته گردشگری در در قالب دروس مختلف در این برنامه درسی درنظر گرفته شده است تا در نهایت دانش 

مقطع کارشناسی را برای فعالیت در هر دوی سطوح کلان و خرد یا به عبارتی بهتر مدیریت توسعه گردشگری کشور و 

ی این صنعت آماده سازد. به این منظور علاوه بر بازنگری در محتوای دروس در برنامه موجود و های عملکردزیرسیستم 
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های نوین به برنامه تلاش در ارتقا و به روزرسانی هر یک، دروس جدیدی با هدف آموزش دانش نظری جدید و مهارت

ه درسی پیشنهادی برای تربیت و پرورش  های هدف در برنامموجود افزوده شده است. به طور مشخص انواع دانش و مهارت

 شوند. بندی میسازی ایشان برای ورود به صنعت گردشگری کشور به شرح جدول زیر طبقهدانشجویان و آماده

 آموختگان رشته گردشگری در مقطع کارشناسیهای دانش یها و توانمنددانش، مهارت ( 2)  جدول

 مرتبط  دروس ژهیو ی های توانمند و های ستگی شا ها،مهارت

 های مرتبط با مدیریت کلان توسعه گردشگری دانش و مهارت 

ریزی توسعه گردشگری،  گردشگری در الگوی ایرانی ـ اسلامی پیشرفت، برنامه 

های گردشگری و آشنایی با  توسعه پایدار گردشگری، مطالعات تطبیقی سیاست 

 های مرتبط با گردشگری سازمان

 گردشگری دانش دینی و اخلاقی در 
آداب سفر در اسلام و گردشگری مذهبی و گردشگری در الگوی ایرانی ـ  

 اسلامی پیشرفت 

وکارهای های مرتبط با مدیریت کسب دانش و مهارت 

 گردشگری 

سازمان و مدیریت، مدیریت  رفتار سازمانی و ارتباطات انسانی، مدیریت  اصول 

مدیریت مالی در   ، اصول حسابداری وستراتژیک، کارآفرینی در گردشگری ا

 گردشگری 

های های مرتبط با عملیات زیرسیستم دانش و مهارت 

 عملکردی گردشگری 

شناخت عملیات اقامتی و پذیرایی، مدیریت خدمات حمل و نقل هوایی،  

،  ریزی سفر، فن راهنمایی در گردشگری، مدیریت رویداد مدیریت و برنامه 

 کاربینی 

کارگیری فناوری روز در  های مرتبط با به  دانش و مهارت 

 مدیریت توسعه  و عملیات گردشگری 

های  در گردشگری، فناوری    GISخوانی و مبانی فناوری اطلاعات، نقشه 

 هوشمند در گردشگری و هتلداری، کسب و کار دیجیتال در گردشگری 

 های مرتبط با رفتارشناسی گردشگر دانش و مهارت 
شناسی گردشگری، شناخت ملل و  جامعهشناسی گردشگری، مبانی مبانی روان

 شناسی مردم

 مدیریت بازاریابی، کلیات اقتصاد، اقتصاد گردشگری و بازاریابی دیجیتال  های مرتبط با بازار گردشگری دانش و مهارت 

های مرتبط با طراحی و بسط انواع گردشگری  دانش و مهارت 

 و تجربه گردشگری 

ی، جغرافیای گردشگری ایران،  شناخت صنعت گردشگری، جغرافیای گردشگر

ای از دروس تخصصی اختیاری مرتبط  ریزی فراغت، مجموعه مدیریت و برنامه 

با انواع گردشگری )گردشگری مذهبی، گردشگری سلامت، گردشگری  

ورزشی، گردشگری خوراک، اکوتوریسم، ژئوتوریسم،گردشگری با علائق  

تایی(، تاریخ و  ویژه، گردشگری میراث، گردشگری شهری و گردشگری روس 

تمدن ایرانی ـ اسلامی، تاریخ هنر ایران و جهان، فرهنگ عامه ایران و جهان،  

 شناسی، شناخت صنایع دستی و مدیریت رویداد. ها، باستان آشنایی با موزه

 کلیات حقوق و قوانین و مقررات گردشگری  های مرتبط با حقوق گردشگری دانش و مهارت 

 مرتبط  دروس یعموم ی های توانمند و های ستگی شا ها،مهارت

 های ارتباطی در گردشگری دانش و مهارت 

و  زبان انگلیسی گردشگری های خارجی )های چهارگانه کاربرد زبانمهارت

اول   سطوح زبان دوم مقدماتی  از سطح مقدماتی تا سطح سوم متوسط،  هتلداری 

 اختیاری(  تخصصی فرهنگی درگردشگری)درس و دوم( و ارتباطات میان

 آمار کاربردی، ریاضیات کاربردی و روش تحقیق  شناختی های تحلیلی و روش دانش و مهارت 

  دورهو ضوابط ورود به  طی( شراج

 . باشدمی فناوری و تحقیقات علوم، وزارت مقررات و ضوابط با مطابقضوابط ورود به دوره  و شرایط
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 رشته؛  گسترش و اجرا الزامات و ضوابط ط، یشرا( چ

 امکانات و شرایط مورد نیاز برای اجرا و گسترش رشته عبارتند از: 

 های مرتبط؛ های گردشگری و سایر رشتهنیروی انسانی: اعضای هیات علمی متخصص در رشته •

 ؛ برد، ویدئو پروژکتوروایتافزاری: کلاس درس مجهز به تخته تجهیزات سخت  •

 . افزاری: نرم افزارهای مورد نیازتجهیزات نرم  •

 ندهیحال و آ یشغل یهانه یزم( ه

میان فرصت رشتهماهیت  از  متنوعی  طیف  گردشگری،  پیشای  را  شغلی  دانش های  مقطع روی  در  رشته  این  آموختگان 

سعی بر آن دارد تا دانشجویان رشته گردشگری را برای احراز دهد. برنامه درسی حاضر با نگاهی جامع  کارشناسی قرار می

های مختلف مدیریت توسعه گردشگری کشور و های مختلف در سطوح عملیاتی، کارشناسی و سرپرستی در حوزهشغل

توان به انواع مشاغل عملیاتی، کارشناسی و های متنوع عملکردی این صنعت پرورش دهد. به عنوان نمونه میزیرسیستم 

 های زیر اشاره کرد: سرپرستی در حوزه 
 ی؛گردشگر یهااقامتگاه انواع ها وهتل •

 ؛ نوشیدنیحوزه غذا و  •

 فروشی خدمات انواع گردشگری و تورگردانی،طراحی و عمده  •
 خدمات سفرهای هوایی و ریلی؛ دفاتر فروشی خدمات انواع گردشگری و خرده  •

 ی؛ گردشگرورزشی و  یحیتفر یهامجموعه  •

های تسهیلگر، واحدهای گردشگری در مراکز  های مرتبط با گردشگری سلامت شامل انواع شرکت مجموعه  •
 خدمات تندرستی و درمانی؛

 های فرهنگی، تاریخی و طبیعی؛های جاذبهسایت  •
 دفاتر مدیریت انواع رویدادهای گردشگری، مذهبی، فرهنگی، تجاری، ورزشی و غیره  •

 های در حوزه گردشگری؛رسانه  •
 این حوزه؛ راکز رشد و شتاب دهنده فعال در ی و محوزه گردشگر یهاتارتاپ نواع اسا •
 های توسعه گردشگری؛ ریزی و اجرای پروژهبرنامه مشاور فعال در  نی مهندس یهاشرکت  •
سازمان حج ی، گردشگری و صنایع دستی، فرهنگ راثیم هایرهاادمانند ) یحوزه گردشگر یدولت هایسازمان •

 ؛(و غیره  ارتیو ز

این دانش در  تا  است  برآن  تلاش  حاضر  درسی  برنامه  با  توانمندیجهت  دارای  گردشگری  رشته  و  آموختگان  ها 

 های اصلی زیر باشند: صلاحیت 

های غنی و ارزش   شناخت مناسب از مفاهیم بینادین این رشته و توانمندی در بومی سازی آن مطابق با الزامات •

 دینی و ملی؛

 یزی توسعه گردشگری کشور؛ های اساسی برای فعالیت در زمینه مدیریت و برنامهدانش و مهارت •

 های عملکردی؛های عملیاتی لازم برای فعالیت در هر یک از زیرسیستم دانش و مهارت •

 کارآفرینی در حوزه گردشگری. شناخت مناسب و توانمندی در طراحی انواع محصولات گردشگری و  •
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  ندهیآ و حال گذشته،  یتمدن حوزه در  یلیتحص رشته گاهی)جا یاجتماع  و یفرهنگ ، یتمدن گاهیجا( ی

 ( کشور یاجتماع  و یفرهنگ  بافت و

گردشگری که امروزه به یکی از پیشروترین صنایع در سطح جهانی تبدیل شده است، در طول تاریخ و در تمدن های  

مختلف شکل گرفته و تکامل یافته است. اگرچه گردشگری به شکل امروزی بیشتر برآمده از تمدن غرب است، ولی در  

ی اقوام و فرهنگ های مختلف از بستر جغرافیای ایران، اقامت  طول تاریخ و تمدن ایران نیز سابقه ای طولانی دارد. جابه جای

آنان در این جغرافیا و تبادلات فرهنگی و اقتصادی که آنان با یکدیگر و همچنین با مردمان ایرانی برقرار نموده اند، لاجرم  

اد و ازدیاد کاروانسراها و منجر به توسعه پذیرش میهمان و تسهیلات لازمه آن در بستر ایران شده است. این سفرها که ایج 

میهمان پذیرهای تاریخی را دربر داشته، به شکل ویژه از دوره صفویان تا به امروز، جریان گردشگری را در کشور تقویت 

 نموده است و ایرانیان را در میان مردمان دیگر کشورها، به افرادی میهمان نواز تبدیل نموده است.  

فرهنگی و سیاسی   -ی حاکم بر کشور می تواند از منافع اقتصادی، زیست محیطی، اجتماعیاسلام  -امروزه نیز تمدان ایرانی

با مردمان دیگر  تبادلات میان فرهنگی  ایجاد اشتغال،  برای کشور،  بهره مند شود. درآمدزایی ارزی  صنعت گردشگری 

یاهی و جانوری در حال انقراض، کشورها، ایجاد و تقویت حس غرور فرهنگی در میان ایرانیان، کمک به حفظ گونه های گ

نگهداشت و بهبود محیط زیست پذیرای گردشگران و بهبود تصویر ذهنی و در نتیجه جایگاه ایران در نظام بین الملل، از  

ای و جهانی، بهبود جمله منافع متعدد گردشگری هستند که می توانند جایگاه تمدنی کشور را در میان تمدن های منطقه

 ببخشند.  

  - کنار آنچه گفته شد، تحقق بهینه این منافع به واسطه صنعت گردشگری می تواند به شکوفایی چندجانبه تمدن ایرانیدر  

تاریخی تمدن آفرینی،   بسترهای  به واسطه فراهم بودن  نیز کمک کند. در واقع همان گونه که  اسلامی در آینده جهان 

زیادی داشته اند، بهبود شرایط اقتصادی، اجتماعی و سیاسی    گیری دیگر تمدن ها در سطح جهان سهمایرانیان در شکل

کشور از راه صنعت گردشگری، می تواند تداوم چنین نقش آفرینی را درآینده تمدنی بشر، برای ایرانیان و حوزه تمدن  

            ایران بزرگ میسر و تسهیل نماید.
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 فصل دوم

 جدول عناوین و مشخصات دروس



 

 الزامی )با استناد به آخرین مصوبه شورای عالی انقلاب فرهنگی(   –دروس عمومی   (3)جدول 

تعداد   عنوان درس  موضوع

 واحد

 توضیحات  تعداد ساعت 

 کل  عملی  نظری 

اسلامی   32 - 32 2 معاد( )مبدا و   1اندیشه اسلامی   مبانی نظری اسلام اسلامی    1اندیشه  اندیشه  نیاز     2پیش 

ارزش   به  درس  دو  انتخاب  باشد.  واحد    4می 

 الزامی است. 

 32 - 32 2 )نبوت و امامت(   2اندیشه اسلامی  

 32 - 32 2 انسان در اسلام 

 32 - 32 2 حقوق اجتماعی و سیاسی در اسلام

)با   اخلاق اسلامی  اخلاق  مباحث  فلسفه  بر  تکیه 

 تربیتی( 

 واحد الزامی است   2انتخاب یک درس به ارزش   32 - 32 2

 32 - 32 2 اخلاق اسلامی )مبانی و مفاهیم( 

 32 - 32 2 آیین زندگی )اخلاق کاربردی( 

 32 - 32 2 عرفان عملی اسلامی 

 واحد الزامی است   2انتخاب یک درس به ارزش   32 - 32 2 انقلاب اسلامی ایران  انقلاب اسلامی 

جمهوری   اساسی  قانون  با  آشنایی 

 اسلامی ایران 

2 32 - 32 

خمینی   امام  حضرت  سیاسی  اندیشه 

 )ره( 

2 32 - 32 

 واحد الزامی است   2انتخاب یک درس به ارزش   32 - 32 2 تاریخ تحلیلی صدر اسلام تاریخ و تمدن اسلامی 

 32 - 32 2 تاریخ امامت 

 واحد الزامی است   2انتخاب یک درس به ارزش   32 - 32 2 تفسیر موضوعی قرآن منابع اسلامی آشنایی با 

 32 - 32 2 تفسیر موضوعی نهج البلاغه 

 الزامی  32 - 32 2 دانش خانواده و جمعیت 

 الزامی  48 - 48 3 زبان فارسی 

 الزامی  48 - 48 3 زبان انگلیسی 

 الزامی  24 16 8 1 دانشجویان با نیازهای ویژه(تربیت بدنی )تربیت بدنی ویژه برای 

 الزامی  32 32 - 1 )ورزش ویژه برای دانشجویان با نیازهای ویژه(  1ورزش 

     22 جمع 

 واحد می تواند در زیرمجموعه موضوع »تاریخ و تمدن اسلامی« ارائه گردد.  2** درس »تاریخ فرهنگ و تمدن اسلام و ایران« به تعداد 

 اختیاری  - دروس عمومی  (4)  جدول

تعداد   نام درس

 واحد

 توضیحات  ساعت 

 کل  عملی  نظری 

وزارت   1395/ 09/ 22مورخ   208952/2به استناد ابلاغیه شماره  32 - 32 2 آشنایی با ارزش های دفاع مقدس 

دروس  ارائه  دولتی  های  دانشگاه  در  فناوری  و  تحقیقات  علوم، 

رایگان و در سایر موسسات، منوط به  اختیاری تا حداکثر دو درس  

پرداخت هزینه توسط دانشجو خواهد بود. همچنین به استناد ابلاغیه  

در    1395/ 12/ 11مورخ    285761/2شماره   مذکور  دروس 

چارچوب سنوات مجاز و مازاد بر سقف واحدهای دوره ارائه و با 

ثبت نمره دروس و تاثیر در معدل در کارنامه تحصیلی دانشجو درج  

 ی شود.م

 32 - 32 2 آشنایی با کلیات حقوق شهروندی 

 32 - 32 2 آئین نگارش 

 32 - 32 2 استاندارد سازی 

 32 - 32 2 شناخت محیط زیست 

 32 - 32 2 کارآفرینی 

 32 - 32 2 مدیریت بحران 

 32 - 32 2 مهارت های زندگی دانشجویی 

 32 32 - 1 2ورزش 

 32 32 - 1 3ورزش 

ین  تبصره : دانشجویانی که دروس عمومی الزامی را در قالب دروس تخصصی رشته خود می گذرانند، می توانند از جدول دروس عمومی اختیاری جایگز

واحد از    3نند  توانمایند. به عنوان مثال، دانشجویان رشته زبان و ادبیات انگلیسی نیازی به گذراندن درس عمومی »زبان انگلیسی« ندارند و به جای آن، می  

 جدول دروس عمومی اختیاری اخذ نمایند.



 

 پایهعنوان و مشخصات کلی دروس  -( 5جدول ) 

 درس   عنوان ف یرد
تعداد  

 واحد

 نوع  کی تفک  به واحد تعداد
  تعداد

 جلسات 

 * ساعات  تعداد

 از ین هم از ینش یپ

ظر
ن

 ی 

 ی عمل

ظر
ن

 ی 
– 

 ی عمل

 ی عمل ی نظر

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 شناسی گردشگری مبانی روان 1

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 ی گردشگری شناسجامعه ی مبان 2

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 کلیات اقتصاد  3

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 ی اصول حسابدار 4

 - 32 16 - - 2 2 در گردشگری مدیریت مالی  5
اصول 

 حسابداری 
 ندارد

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 ریاضیات کاربردی  6

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 آمار کاربردی  7

8 
در  GISو  ی نقشه خوان

 ی گردشگر
 ندارد ندارد 32 16 16 2 - - 2

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 روش تحقیق  9

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 ت یر یسازمان و مداصول  10

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 حقوق   اتیکل 11

12 
  - ی رانیا ی در الگو  ی گردشگر

 شرفت یپ ی اسلام
 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2

 ندارد ندارد 64 - 16 - 2 - 2 مبانی فناوری اطلاعات  13

 - - 96 368 - 2 2 22 26 جمع کل 

 . ساعت است   128یا    64ساعت، کارآموزی و کارورزی    48ساعت، عملی )از نوع کارگاهی(    32ساعت، عملی    16هر واحد نظری    ساعت آموزش برای  *:
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 رشته گردشگری  تخصصی الزامیعنوان و مشخصات کلی دروس  -( 6جدول ) 

 درس   عنوان ف یرد
تعداد  

 واحد

 نوع  کی تفک  به واحد تعداد
  تعداد

 جلسات 

 * ساعات  تعداد

 هم نیاز  از ینش یپ

ظر
ن

 ی 

 ی عمل

ظر
ن

 ی 
– 

 ی عمل

 عملی  نظری 

1 
ی و ارتباطات  رفتار سازمانمدیریت 

 انسانی 
2 2 - - 16 32  - 

صول سازمان و  ا

 تیریمد
 ندارد

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 ی اسلام –  ی رانیو تمدن ا تاریخ  2

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 شناخت ملل  3

 ندارد حقوق   اتیکل -  32 16 - - 2 2 ی گردشگر ی و مقررات حقوق نیقوان 4

 -  32 16 - - 2 2 ی مردم شناس 5

 ی مبان

ی  شناسجامعه

 گردشگری 

 ندارد

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 ی شناخت صنعت گردشگر 6

 ندارد کلیات اقتصاد  -  32 16 - - 2 2 ی اقتصاد گردشگر 7

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 ی دست  عی شناخت صنا 8

 -  32 16 - - 2 2 ک ی استراتژ تیریمد 9
اصول سازمان و  

 تیریمد
 ندارد

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 ی گردشگر  ی ایجغراف 10

 -  32 16 - - 2 2 ران یا ی گردشگر  ی ایجغراف 11
  ی ایجغراف

 ی گردشگر
 ندارد

 -  32 16 - - 2 2 ی گردشگر یدارتوسعه پا 12
شناخت صنعت  

 ی گردشگر
 ندارد

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 مدیریت بازاریابی  13

 -  32 16 - - 2 2 فراغت  ی ز یو برنامه ر تیریمد 14
شناخت صنعت  

 ی گردشگر
 ندارد

15 
  –  و هتلداری زبان انگلیسی گردشگری 

 مقدماتی  سطح 
 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2

16 
  –  و هتلداری زبان انگلیسی گردشگری 

 متوسط اول   سطح 
2 2 - - 16 32  - 

زبان انگلیسی  

و  گردشگری 

  سطح  –  هتلداری 

 مقدماتی

 ندارد

17 
  –  و هتلداری زبان انگلیسی گردشگری 

 متوسط دوم   سطح 
2 2 - - 16 32  - 

زبان انگلیسی  

و  گردشگری 

  –  هتلداری 

 ندارد
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اول    سطح 

 متوسط 

18 
  –  و هتلداری زبان انگلیسی گردشگری 

 سوم متوسط   سطح 
2 2 - - 16 32  - 

زبان انگلیسی  

و  گردشگری 

  –  هتلداری 

دوم    سطح 

 متوسط 

 ندارد

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 اول  سطح   مقدماتی   -زبان دوم 19

 -  32 16 - - 2 2 دوم  سطح   مقدماتی   -زبان دوم 20

   -زبان دوم

 سطح  مقدماتی 

 اول 

 ندارد

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 آداب سفر در اسلام  21

22 
و   ی هوشمند در گردشگر ی های فناور

 ی هتلدار
2 2 - - 16 32  - 

مبانی فناوری 

 اطلاعات 
 ندارد

 -  32 16 - - 2 2 ی باستان شناس 23
و تمدن   تاریخ 

 ی اسلام - ی رانیا
 ندارد

 -  32 16 - - 2 2 ایران و جهان هنر  خ یتار 24
و تمدن   تاریخ 

 ی اسلام - ی رانیا
 ندارد

 ندارد مدیریت بازاریابی  -  32 16 - - 2 2 بازاریابی دیجیتال 25

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 با موزه ها یی شناآ 26

 ندارد ندارد -  32 16 - - 2 2 و جهان  ران یفرهنگ عامه ا 27

 32 16 16 2 - - 2 ی رائیو پذ ی اقامت  اتیشناخت عمل 28
شناخت صنعت  

 گردشگری 
 ندارد

 32 16 16 2 - - 2 مدیریت خدمات حمل و نقل هوایی  29
شناخت صنعت  

 گردشگری 
 ندارد

 32 16 16 2 - - 2 ی در گردشگر یی فن راهنما 30
شناخت صنعت  

 ی گردشگر
 ندارد

 -  32 16 - - 2 2 ی توسعه گردشگر ی زیبرنامه ر 31

شناخت صنعت  
 ؛ ی گردشگر
  اقتصاد

 ؛ ی گردشگر

 داریتوسعه پا

 یگردشگر

 ندارد

 -  32 16 - - 2 2 سفر  ی ز یو برنامه ر تیریمد 32
شناخت صنعت  

 ی گردشگر
 ندارد
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 -  32 16 - - 2 2 ی گردشگر ی استهایس ی قیمطالعات تطب  33

 ی زیربرنامه

توسعه  

 ی گردشگر

 ندارد

 -  32 16 - - 2 2 ی در گردشگر تال یجیسب و کار دک 34

در   ی نیکارآفر
 ؛ ی گردشگر

 ی های فناور

هوشمند در  

و   ی گردشگر

 ی هتلدار

 ندارد

35 
مرتبط با   ی با سازمانها یی شناآ

 ی گردشگر
2 2 - - 16 32  - 

اصول سازمان و  

 تیریمد
 ندارد

 -  32 16 - - 2 2 داد یرو تیریمد 36
شناخت صنعت  

 ی گردشگر
 ندارد

   96 1104 -  6 -  66 72 جمع کل 

  . ساعت است  128یا    64ساعت، کارآموزی و کارورزی    48ساعت، عملی )از نوع کارگاهی(    32ساعت، عملی    16ساعت آموزش برای هر واحد نظری    *:
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 *تخصصی اختیاریعنوان و مشخصات کلی دروس  -( 7جدول ) 

 درس   عنوان ف یرد
تعداد  
 واحد

  کی تفک  به واحد تعداد
 نوع

  تعداد
 جلسات 

 یتیمأمور /یشیآما تیوضع
برای دروس تخصصی   صرفاًس)در

 اختیاری مشخص شود( 
 * * ساعات  تعداد

 هم نیاز  از ینش یپ

ظر
ن

 ی 

 ی عمل

ظر
ن

 ی 
– 

 ی عمل

مرتبط با  
 تیمأمورآمایش/

 موسسه نیست. 

مرتبط با  
 تیمأمور/شیآما

 است.  موسسه
 عملی  نظری 

1 

ارتباطات میان  
فرهنگی در  
 گردشگری 

2 2 - - 16  - 32 - ندارد ندارد 

 -  - 32 16 - - 2 2 ی مذهب ی گردشگر 2
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

3 
  ی گردشگر

 -  - 32 16 - - 2 2 خوراک
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

4 
ی  گردشگر
 -  - 32 16 - - 2 2 سلامت 

شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

5 
گردشگری  

 -  - 32 16 - - 2 2 یورزش
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

 -  - 32 16 - - 2 2 اکوتوریسم  6
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

 -  - 32 16 - - 2 2 ژئوتوریسم  7
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

8 
گردشگری با  

 -  - 32 16 - - 2 2 علایق ویژه 
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

 -  - 32 16 - - 2 2 گردشگری میراث  9
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

 -  - 32 16 - - 2 2 گردشگری شهری  10
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

11 
گردشگری  

 -  - 32 16 - - 2 2 روستایی 
شناخت  
صنعت  
 ی گردشگر

 ندارد

 - - - 352 - -  - - 22 22 ** جمع کل

 واحد تخصصی اختیاری هستند.  10دانشجویان ملزم به گذراندن : *
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ساعت   128یا  64ساعت، کارآموزی و کارورزی   48ساعت، عملی )از نوع کارگاهی(  32ساعت، عملی  16ساعت آموزش برای هر واحد نظری   *:*
 است. 

 

 اشتغال پذیری-مهارتیعنوان و مشخصات کلی دروس  -( 8جدول ) 

 عنوان درس*  ردیف 
تعداد  

 واحد

 تعداد واحد به تفکیک نوع 

 تعداد جلسات 

 ساعات* تعداد  

 هم نیاز  نیاز پیش 

ی 
ظر

ن
لی  

عم
 

ی 
ظر

ن
– 

لی 
عم

 

 عملی  نظری 

1 
در  کارآفرینی 

 ندارد ندارد - 32 16 - - 2 2 ی گردشگر

 64 16 16 - 2 1 3 ی تجرب  ی ریادگی 2

گذراندن 

  70حداقل 

واحد  

 ی درس

 ندارد

 ندارد ندارد 128 - - - 2 - 2 کارآموزی 3

 - - 192 48 -  -  4 3 7 جمع کل 

  



 19/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فصل سوم

 های دروس ویژگی 
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 هدف کلی: ب: 

 سفر. ها و انگیزش، چگونگی اتخاذ تصمیم به سفر و فرایندهای پس از شناختی رفتار گردشگران از جمله نگرشهای روانشناخت ریشه

   اهداف ویژه:

 های گردشگران با هدف ارائه خدمات مطلوب به ایشان؛درک خصیصه .1

 کسب توانایی تحلیل رفتار گردشگران؛ .2

 کسب توانایی برقراری ارتباط مطلوب و مؤثر با گردشگران؛  .3

 ها:  پ( سرفصل

  شناسی گردشگری؛مقدمه، تعاریف و مبانی روان •

 گردشگری؛شناسی های رواننظریه  •

 شناختی؛ های روان شناسی گردشگران و خصیصه گونه •

 رفتارشناسی گردشگران: •

o ،نیاز و انگیزش 

o  ،عواطف 

o ،یادگیری 

o ،ادراک 

o ،ارکان شناختی 

o .رفتار گردشگران 

 گیری گردشگران:های تصمیم فرایند •

o ،)فرایندهای پیش از تصمیم )جستجوی اطلاعات، ارزشیابی و پردازش اطلاعات و غیره 

o  های انتخاب گردشگران، انجام سفر و غیره(،تصمیم )ترجیحات گردشگران، مدلاتخاذ 

o  ،)فرایندهای پس از تصمیم )رفتار گردشگران در مقصد، کسب تجربه سفر، بازگشت به مبدأ و غیره 

 رضایت گردشگران: •

o های رضایت گردشگران،شاخص 

o ،عوامل مؤثر بر رضایت گردشگران 

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 پروژه کلاسی  هر بحث، تکالیف کلاسی مرتبط بابحث گروهی؛  تدریس توسط استاد،

 

 

 مبانی روان شناسی گردشگری   الف: عنوان درس به فارسی:

 Fundamentals of عنوان درس به انگلیسی:

Tourism Psychology 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) درس ی تیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 ارزشیابی )پیشنهادی(: روش ث( 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                            پروژه                                                  

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 رایانه ویدئو پروژکتور، ماژیک مخصوص، تخته وایتبرد،

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع

 . 1401ا. یوسف کریمی، ارسباران، و کاربرده میمفاه ها،هینظر ی:اجتماع یشناسروان •

• Routledge Handbook of Social Psychology of Tourism, Dogan Gursoy, Sedat Çelik (ed.). Routledge, 

2022. 

• Tourist Behavior: The Essential Companion, P. L. Pearce, Edward Elgar Publishing, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

به عنوان یک پدیده پیچیده اقتصادی ـ اجتماعی ازجمله تعاملات میان گردشگران و جامعه مقصد، اثرات اجتماعی  شناختی گردشگریجامعهابعاد  با  یی  شناآ

 فرهنگی گردشگری و کیفیت زندگی در جامعه مقصد به طور عام و در جامعه ایران به طور خاص.

   اهداف ویژه:

 شناسی گردشگری؛جامعهدرک مفاهیم بنیادین  .1

 پدیده افتصادی ـ اجتماعی؛کسب توانایی تحلیل و تفسیر گردشگری به عنوان یک  .2

 درک آثار و تغییرات اجتماعی ناشی از توسعه گردشگری در جامعه مقصد؛ .3

 درک ابعاد اجتماعی توسعه گردشگری در کشور.  .4

 ها:  پ( سرفصل

 گردشگری؛شناسی مقدمه، تعاریف و مبانی جامعه •

 ؛سیر تحول رویکردهای جامعه شناسی در گردشگری •

 شناسی گردشگری؛های جامعهنظریه  •

 های اجتماعی؛پیوند گردشگری و طبقات، نهادها و گروه •

 ها و رابطه آن با گردشگری؛هنجارها و ارزش •

 ابعاد سیاسی و اجتماعی ـ  فرهنگی توسعه گردشگری در جامعه مقصد؛ •

 و جامعه مقصد و آثار و تغییرات اجتماعی ناشی از آن؛ تعاملات میان گردشگران •

 مسئولیت اجتماعی در گردشگری؛ •

   ؛رانیا یاسیو س یاقتصاد یساختار اجتماع •

 جامعه شهری ایران؛ یو اقتصاد یفرهنگ ی ـاجتماع یها انیبن •

 جامعه روستایی ایران؛  یو اقتصاد یفرهنگ ی ـاجتماع یها انیبن •

 گردشگری در ایران. ابعاد اجتماعی  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                                                                   پروژه            

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 گردشگری   مبانی جامعه شناسی  الف: عنوان درس به فارسی:

 Fundamentals of عنوان درس به انگلیسی:

Tourism Sociology 
 درس و واحد نوع 

 نظری   پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1400شناسی مسائل اجتماعی ایران، سعید معیدفر، نور علم، جامعه •

 .1400، جامعه شناسان آبادی،. امیر نصرت حبیبی قاسمداریتوسعه پا کردیبا رو  یسفر و گردشگر یشناسجامعه •

• Tourists, Travels, Places: Sociological Approaches  in Tourism, P. Zagotsi Tsartas & A. Kyriakaki, Kritiki, 

2020. 

• Tourism, Tourists and Society (5th ed.), Richard Sharpley, Routledge, 2018. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ
 . الکترونیک امکان پذیر استارائه مجازی درس در آموزش تمام 
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 ب: هدف کلی: 

علم اقتصاد    کننده، کارکردهای بازار و کسب وکارها از یکسو و  آشنایی با اصولدر دو بعد خرد و کلان به منظور فهم رفتار مصرفاصول علم اقتصاد    شناخت

 های پولی و مالی به منظور فهم کارکردهای سیستم اقتصادی و متغیرهای اقتصاد کلان از سویی دیگر.سیاستو  کلان

   اهداف ویژه:
 اقتصاد خرد و کلان؛ فراگیری اصول  .1

 وکار؛های فردی و جمعی در کسبگیریکارگیری اصول اقتصادی در تصمیم کسب توانایی در به .2

 ایاقتصادی در مسائل و مباحث عملیات کسب و کار؛ هسازی نظریهکسب توانایی در پیاده .3

 کسب توانایی در تحلیل مشکلات اقتصادی کسب وکار. .4

 ها:  پ( سرفصل

 مقدمه، تعاریف و مبانی اقتصاد خرد و کلان؛ •

 های اقتصاد خرد؛ ها و مدلنظریه  •

 تقاضا )منحنی تقاضا، تقاضای فرد، تقاضای بازار، کشش تقاضا(؛  •

 عرضه، عرضه تولیدکننده، عرضه بازار، شش عرضه(؛عرضه )منحنی  •

 تعادل بازار )تغییرات تقاضا، تغییرات عرضه(؛ •

 ؛ کننده دیرفتار تولکننده و های رفتار مصرفنظریه  •

 .بازار هایبازار و انواع ساختار •

 های اقتصاد کلان؛ ها و مدلنظریه  •

 بخشی و چهاربخشی(؛  های دوبخشی، سهرآمد ملی در اقتصاد گیری، تعیین دهای اندازه درآمد ملی )معیارهای ارزیابی، روش •

 تقاضای کل و عرضه کل؛  •

 پول و بازار پول؛  •

 تعادل کلی اقتصادی؛ •

 های مالی و پولی(؛ های اقتصادی )سیاستسیاست •

 الملل. ها و اقتصاد بینترازپرداخت •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، استاد، بحث گروهیتدریس توسط 

 

 

 

 کلیات اقتصاد  الف: عنوان درس به فارسی:

 Fundamentals of عنوان درس به انگلیسی:

Economics 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:  کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی  
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 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد 15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  35     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانهتخته 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401، نشرنی، ارباب درضایحم  ویمنکی گوریگر، اقتصاد کلان هینظر •

 . 1399نور، پیامکلیات علم اقتصاد، جمشید پژوهان، فرهاد، خدادادکاشی و یگانه موسوی جهرمی، یگانه، کلیات علم اقتصاد، انتشارات دانشگاه  •

 . 1398کلیات علم اقتصاد، یوسف، فرجی، شرکت چاپ و نشر بازرگانی،  •

 .1397، دانشگاه علامه طباطبائی، کرامت فر یمهد  و جهانگرد اریاسفند ، جونزی. چارلز آ، اقتصاد کلان •

 . 1397تهران، ی، دانشگاه  جانیاکبر کم،  اقتصاد خرد پسیلیفو او  سیچ. مور و کاربرد، هینظر یاقتصاد لیتحل  •

• Macroeconomics: An Introduction, A. M. Thomas, Cambridge University Press, 2021. 

• Economics: A Complete Guide for Business, Anthony J. Evans, London Publishing Partnership, 2021. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است 
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 ب: هدف کلی: 

های مالی به منظور بسط توان علمی دانشجویان در  ی و سیستماز دفاتر حسابدار  دارینگه   ،  آن  لیو تحل  هیتجز  ی،مال  یصورت ها  ی،حسابدار  میبا مفاه  ییآشنا

 وکارهای گردشگری.مدیریت کسب

   اهداف ویژه:

 فراگیری مفاهیم اصلی حسابداری؛   .1

 کسب توانایی تحلیل و تفسیر اطلاعات مالی؛ .2

 کار.  ریزی و کنترل کسب وکسب توانایی در کاربرد اصول حسابداری در فرایند برنامه .3

 ها:  پ( سرفصل

 ی؛مراحل مختلف حسابدارو  اصول •

 استانداردهای حسابداری؛ •

 ؛ کالا و معاملات صندوق یحسابدار  •

 ی؛ ادوره یهاگزارش هیته  •

 ؛و مطالبات دیون •

 ؛کالا یموجود  •

 ؛ها و درآمدهانهیهز، ها افتیدر شیپ ،هاپرداخت  شیثبت پ •

 ی؛رمادیثابت و غ یهاییدارا  •

 ؛ کنترل یهاستمیس •

 ؛ حقوق و دستمزد یهاستمیس  •

 ؛هیتسو، سود  میتقس، لیتشک ی )تضامن  یشرکت ها •

 (؛بلندمدت یها یبده، درامد شرکت و سود سهام، حقوق صاحبان سهام ی )سازمان و عملیات،سهام  یهاشرکت  •

 .هایگذارهیسرما •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 پروژه کلاسی  تکالیف کلاسی مرتبط باهر بحث، استاد،تدریس توسط 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد 15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  35     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 

 اصول حسابداری  الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Accounting Principles عنوان درس به انگلیسی:

 نظری   پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 : تعداد واحد
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

     موسسه نیست 

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه، ماشین حسابتخته وایتبرد، ماژیک 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1400اصول و مبانی حسابداری. پرویز بختیاری، سازمان مدیریت صنعتی،  •

 . 1400، دینشر فرش ی،سکندر ا د یجمش .۲ یاصول حسابدار •

 .1399ی، سحسابر آرائی، سازمانالدین ملک مدد و نظام(. مصطفی علی۱جلد )  یاصول حسابدار •

 .1398و فیض الله شیرازی، صفار،  . ایرج نوروش۲ یاصول حسابدار  •

 .1397حسابداری و تحلیل مالی در صنعت هتلداری، جاناتان ای هیلز، سعید جمالی و رسول طهماسبی، نسل روشن،  •

• Accounting Principles, J. J. Weygandt; B. Trenholm; D. E. Kieso; V.R. Warren; P.D. Kimmel & L.E. 

Novak, Wiley, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح
 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است 
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 کلی:  ب: هدف

روشآ تکنیکموزش  و  بهره ها  هدف  با  دانشجویان  به  مالی  متداول  تصمیمهای  در  آن  از  کسبگیریبرداری  در  مالی  صنعت  های  در  مختلف  وکارهای 

 گردشگری.

   اهداف ویژه:

 های مدیریتی در کسب وکارهای گردشگری؛حسابداری با هدف اتخاذ تصمیمکسب توانایی  به کارگیری مفاهیم مالی و  .1

 گذاری در گردشگری؛های بهینه سرمایههای مدیریت مالی در ارزیابی فرصتکسب توانایی  در به کارگیری تکنیک .2

 تحلیل عملکرد مالی کسب وکارهای گردشگری. .3

 ها:  پ( سرفصل

 مفاهیم بنیادین مدیریت مالی؛ •

 های مالی در کسب و کارهای صنعت گردشگری؛ تحلیل گزارشتجزیه و  •

 بینی سود در کسب و کارهای صنعت گردشگری؛ پیش •

 های مالی( در کسب و کارهای صنعت گردشگری؛ بندی و نقش بهره در تصمیمبینی نیازهای مالی )بودجهپیش •

 گردشگری؛گذاری و منابع مالی در کسب و کارهای صنعت تصمیمات سرمایه •

 مدیریت سرمایه در گردش در کسب و کارهای صنعت گردشگری؛ •

 ای در کسب و کارهای صنعت گردشگری؛ های سرمایهاهرم مالی، هزینه •

 مبانی نظام مالی اسلامی؛ •

 ابزارهای مالی اسلامی.  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد 15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  35     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 پروژکتور، رایانه، ماشین حسابتخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401های مالی. آرش تحریری، مهدی پیری سقرلو، و اکرم افسای، دانشگاه تهران، تجزیه و تحلیل صورت •

 .1398مدیریت مالی. رضا تهرانی، نگاه دانش،   •

 مدیریت مالی در گردشگری   الف: عنوان درس به فارسی:

 Financial Management عنوان درس به انگلیسی:

in Tourism 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   اصول حسابداری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:  کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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• Fundamentals of corporate finance (4th ed.), David Hillier, McGraw Hill, 2022. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است 
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 : هدف کلی: ب

 ی.در گردشگر اتیاضیکاربرد ر یریادگی و یگذراندن دروس کم  یبرا انیدانشجو  ارتقای توان تحلیلیو  یاضیر یمقدمات میمفاه یریفراگ

   اهداف ویژه:

 آموزش مفاهیم پایه ریاضی .1

 درک معادلات پایه .2

 ها:  پ( سرفصل

 ؛زیاعداد و اصول جبر آنال اتیخصوص •

 ؛مربوط به آنها اتی مجموعه ها و عمل  •

 ؛توابع  •

 ی؛معادلات خط یدستگاه ها  •

 ی؛نامعادلات خط یدستگاهها  •

 ی؛خط یزیر بر برنامه  یامقدمه •

 ؛ها  سیبردارها ماتر  •

 ؛هانانیمعکوس و دترم سیماتر •

 ؛  لکسیمیروش سی  خط یزیبرنامه ر  •

 ؛لیفرانسید •

 .انتگرال  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، تدریس توسط استاد

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد 15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  25     سالآزمون پایان نیم

 درصد  60    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات .

 ماشین حساب، تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1400، الوند ریفراگ، یبروجنی روانیش میمر، یکاربرد اتیاضیر •

 .1398نور، ، انتشارات دانشگاه پیام یاسکندر دهیحم، یکاربرد اتیاضیر •

 ریاضیات کاربردی   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Applied Mathematics انگلیسی:عنوان درس به 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأمورآمایشی/وضعیت 

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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• A Textbook of Applied Mathematics, Lalit Sharma, Goyal Brothers Prakashan,  Goyal Brothers 

Prakashan, 2020. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است 
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 ب: هدف کلی: 

  ش ی و پ  ستمیس  کیآنها به عنوان    نیها و روابط بدهیپد  راتییاز تغ  یبه منظور شناخت کل  یو استنتاج آمار  فیتوص  یمقدمات  یهاروش،  با علم آمار  ییآشنا

 . هاآن  یآت  راتییتغ ینیب

   اهداف ویژه:

 ؛ماریهای پایه آآشنایی با شاخص .1

 . های آماری مختلفآشنایی با کاربرد آزمون .2

 ها:  پ( سرفصل

 مفاهیم اصلی آمار توصیفی:  •

o های آماری،انواع متغیرها و مقیاس 

o ی، فراوان عیتوز 

o ی،مرکز یشاخص ها 

o  ی،و چولگ یپراکندگ یشاخص ها 

o هاداده یفیمطالعه توص، 

 ی؛آمار یهاداده  عیتوز •

 ؛احتمالات •

 ی: استنباط آمار مفاهیم اصلی •

o  ی، رینمونه گ 

o کیو ناپارامتر کیپارامتر  یآمار یهاآزمون، 

o ی، آزمون آمار کی انتخاب  یارهایمع 

 افزار آماری منتخب. روزه آموزش نرم های یک: برگزاری کارگاهآموزش تکمیلی عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                                                         پروژه                     

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 ماشین حساب، تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 آمار کاربردی  الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Applied Statistics عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:  کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1400، دانشگاه تهران، یسجاد برخوردارو  محسن مهرآرا، (تیریاقتصاد و مد یهارشته یمار و احتمال )براآ •

 .1400، انتشارات دانشگاه پیام نور، یمعصومه غمخوار دهی سو  یدیفاطمه ع، گهر یریوز درضای حم، یآمار لیتحل •

 . 1398، دانشگاه تهران، یغمبری پ یدعلیس و اوغان یریحسن ام ،یصمد یزد یبهمن ، یآمار و احتمالات کاربرد •

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 کلی: هدف ب: 

 ی.مورد استفاده در گردشگر یابیمرتبط با نقشه و مکان نینو یهایفناورخوانی و با نقشه ییآشنا

   اهداف ویژه:

 خوانی؛آشنایی با مفاهیم اصلی در  نقشه .1

 دهای نقشه در ابعاد مختلف گردشگری؛ آشنایی با کاربر .2

 و کاربرد آن در گردشگری. GISآشنایی با مقدمات   .3

 ها:  پ( سرفصل

 مفاهیم پایه مرتبط با نقشه:  •

o ،طول و عرض جغرافیایی 

o   ،مفهوم مقیاس 

o ها، انواع نقشه 

o گیری روی نقشه، اندازه 

o  ،علائم و نمادها در نقشه 

 : GISمفاهیم پایه   •

o  ،تعاریف 

o  اجزایGIS، 

o  انواع داده درGIS، 

o  های توصیفی و گرافیکی، دادهساختار 

o  های مکانی،منابع داده 

o ها برای ورود به سازی دادهآمادهGIS، 

o  ،سیستم مدیریت پایگاه داده 

 مرتبط. هایبرگزاری کارگاه از طریق GIS: آموزش آموزش عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 پروژه کلاسی  باهر بحث،تدریس توسط استاد،تکالیف کلاسی مرتبط 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  20پروژه                                                                             

 درصد  20     عملکردی               آزمون 

 درصد  45    آزمون پایانی 

 در گردشگری  GISنقشه خوانی و     فارسی:الف: عنوان درس به 

 Map Reading & GIS in عنوان درس به انگلیسی:

Tourism 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  48 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:



 35/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 افزارهای مرتبط، ماشین حساب، نرمتخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401ی، دانشگاه تهران، مانی یمجتبی،  خواننقشه یمبان •

خواجه   یدانشگاه صنعت،  یسامانیسان ین  نبیز  راد،یطاهره قائم  ،یمیمحمد کر،  تسونگ چانگ-کانگ،  یاطلاعات مکان   یهاستمیبر س  یامقدمه •

 .1401، یطوس نیرالدینص

  .1400، ریکو شهیاند، قلعهدانیمیمحمد طالب، یخواننقشه •

 توانند برای کارگاه از منابع بیشتر استفاده نمایند. : با توجه به ماهیت عملیاتی این درس، مدرسان میتوضیحات •

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 36/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 هدف کلی: ب: 

 آشنایی با روش تحقیق و کسب دانش و مهارت پژوهش علمی. 

   اهداف ویژه:

 آشنایی با اصول پایه پژوهش علمی؛ .1

 کسب مهارت نگارش طرح پژوهش.  .2

 ها:  پ( سرفصل

 ؛ هدف از پژوهش، انواع پژوهش •

 مفاهیم اصلی در پژوهش: •

o شناسی، روش 

o شناسی، هستی 

o شناسی، معرفت 

o   ،نظریه 

o ... استدلال، و 

 رویکردهای کمی، کیفی و ترکیبی؛  •

 مراحل پژوهش: •

o ،تعریف مسئله پژوهش 

o ،تدوین اهداف پژوهش 

o ،بررسی ادبیات و طراحی مدل مفهومی 

o گیری،های نمونهروش 

o های گردآوری داده، روش 

o های تحلیل داده،روش 

o ها، تفسیر یافته 

o  تدوین گزارش پژوهش، تنظیم و 

 دهی. شناسی و ارجاعهای کتابروش •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 
 درصد  30  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     پروژه              

 روش تحقیق   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Research Methods عنوان درس به انگلیسی:

 نظری   پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 ساعت: تعداد 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:



 37/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 درصد  40    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401، سمت، اینحافظ محمدرضای، در علوم انسان  قیبر روش تحق یامقدمه •

د،  نژا  یزهرا پازوکی،  سالار کهزادی،  زدیپگاه ای،  صادق صالح،  الکساندروس پاراسکوسای، و  تنیآل  لونتی  و هتلدار   یدر گردشگر  قیتحقروش   •

 .  1398مهکامه، 

• Research Methodology and Scientific Writing, C. G. Thomas, Springer, 2021. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 38/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 کلی: هدف  ب: 

 ها و طراحی سازمان و مدیریت در گردشگری.مفهوم سازمان و  مدیریت و کسب دانش در مورد فرایند مدیریت، چگونگی رفتار سازمان آشنایی با

   اهداف ویژه:

 کسب دانش و توانایی مدیریت سازمان؛ .1

 درک فرایندهای سازمانی.  .2

 : هاپ( سرفصل 

 ؛ سازمان و مدیریت مفاهیم بنیادین •

 ؛های سازمان و مدیریتنظریهسیر تاریخی  •

 ؛های نوظهور مدیریتدیدگاه •

 ریزی، سازماندهی، هدایت و رهبری، کنترل؛کارکردهای اصلی مدیریت: برنامه •

 : دهی و طراحی سازمانسازمان •

o   ،چرخه حیات سازمان 

o  ،طراحی ساختار سازمانی 

o های سازمانی،  طراحی واحد 

o های نوین سازمان،طراحی 

 نوآوری و تغییر؛ •

 تکنولوژی اطلاعاتی و سازمانی؛  •

 . مدیریت در گردشگری •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 

 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                             

 درصد  45    آزمون پایانی 

 

 

 اصول سازمان و مدیریت  الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:
Fundamentals of 

Organization & 

Management 

 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:



 39/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع
 .1401محمد مقیمی، نگاه دانش، سید مبانی سازمان و مدیریت،    •

 .1400مبانی سازمان و مدیریت )ویرایش بیستم(، علی رضائیان، سمت،   •

 .1398های فرهنگی،  مبانی تئوری و طراحی سازمان، ریچارد ال دفت، علی پارسائیان و سید محمد اعرابی، دفتر پژوهش •

 . 1396دان،، راهمحمد مقیمیسید اصول و مبانی مدیریت از دیدگاه اسلام،  •

 .1396دان،، راهمحمد مقیمیمبانی سازمان و مدیریت، سید  •

• Handbook of Organization and Management: A Practical Approach, Routledge. 2020. 

• Tourism Management, S. J. Page. Tylor & Francis, 2019. 

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 40/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 هدف کلی: ب: 

افراد و    یروابط اصول  نییدر تع   یو نقش قانون اساس  یمقرر در قانون اساس  ینهادها و سازمان ها  فی حدود وظا  ، رانیا  یاسلام  ینظام جمهور  یمبان  شناخت

 .دولت

   اهداف ویژه:

 آشنایی با حقوق اساسی و جمهوری اسلامی ایران؛ .1

 آشنایی با حقوق گردشگری. .2

 : هاپ( سرفصل 

 ی: حقوق اساس  اتیکل •

o  حقوقی،روابط 

o ،رابطه افراد و دولت 

o ،ارکان دولت 

o ها، انواع حکومت 

 :رانیا یاسلام یجمهور یحقوق اساس  •

o ی،ادیاصول بن 

o یفرهنگ ی واجتماع ی،اصول اخلاق  

o ی، اصول مذهب 

o ی، اصول مل 

 های حکومت: اساس و پاه •

o ،دموکراسی اسلامی 

o  ،مشورت 

o  ،مسئولیت همگانی 

 حقوق گردشگری:  •

o ،حقوق گردشگر در اسلام 

o .حقوق شهروندی در گردشگری 

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 

 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 

 

 کلیات حقوق  الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Public Law عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: پیش دروس 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:



 41/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 

 درصد  15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  35     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع
 .1401، سمت، ژهیو محمدرضای، حقوق اساس  اتیکل •

 .1398،: گنج دانش، نابیزیفی سی غلامعل و  محمد داراب پور پور،مهراب دارابی، المللنیب ی حقوق گردشگر  •

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 42/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 هدف کلی: ب: 

های توسعه مبتنی بر مبانی اسلامی و منطبق های کلی و برنامهاندازها، سیاستآشنایی با الگوی ایرانی ـ اسلامی پیشرفت به عنوان سند بالادستی حاکم بر چشم

 .ایرانهای فرهنگی، اقلیمی و طبیعی بر مقتضیات و ویژگی

   اهداف ویژه:

 شناخت مفاهیم اصلی در الگوی ایرانی ـ اسلامی به عنوان یک الگوی بومی  برای توسعه کشور؛ .1

 درک جایگاه گردشگری در الگوی بومی توسعه کشور.  .2

 : هاپ( سرفصل 

 مفاهیم بنیادین الگو؛ •

 ریزی؛الگوهای برنامه  •

 ایران در دستیابی به الگو؛ها و رسالت ملی جمهوری اسلامی مبانی، آرمان •

 ترسیم افق و سنجش قابلیت جمهوری اسلامی در تدوین الگو؛ •

 های پیشرفت در جمهوری اسلامی ایران؛ عرصه •

 های ماندگار ملی؛ ها و سرمایه ها، قابلیتظرفیت •

 سازی الگو و کاربرد آن در گردشگری؛راهبردهای گفتمان •

 گری؛ سازی و کاربرد آن در گردشهای گفتمانشاخص •

 ؛ شرفتی پ یـ اسلام یران یا یالگو انداز گردشگری درچشم •

 آشنایی با مرکز الگوی ایرانی ـ اسلامی پیشرفت.  •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 

 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  35     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 

 شرفت ی پ یاسلام   – یرانی ا ی در الگو یردشگرگ   الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:
Tourism in Islamic – 

Iranian Model of 

progress 

 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:  کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 پیشنهادی:   علمی چ( منابع
 . 1400، نور علم، برادران، یصری ق یرجبعل ،یجعفر یمهد، یو اقتصاد مقاومت شرفتیپ یران یا یاسلام یالگو •

 . 1399، مهکامه، صداقت میمری و ضرغام بروجن دیحم، شرفتیپ یرانیا یاسلام یدر الگو یگردشگر •

 . 1399،  دانشگاه امام صادق )ع(،  یمحمد نعمت  ،یالله عبدالملکحجت  وفا، یزاهد  یمحمدهاد،  شرفتیپ  یرانی ا  -  یاسلام  یالگو  نینقشه راه در تدو •

  م یمحمدرح  ،یرضا زمان   ،یجعفرداود دانش ،  شرفتی پ  یرانیا  -  یاسلام  یبر الگو  یفلسف  ی : درآمدشرفتیپ  یرانیا  -  یاسلام  یالگو  یمدل مفهوم  •

 .1398، یسازمان چاپ و انتشارات دانشگاه آزاد اسلام، ینبو یدمرتضیس ،ییموسا ثمیم ،یریملا نیمحمدحس ،یدهکردین یمب یعل ،یوضیع

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 نویسی مقدماتی. (، تولید محتوای دیجیتال و برنامهICTهای  اطلاعات و ارتباطات )آشنایی نظری و عملی با فناوری

   اهداف ویژه:

 نویسی؛آشنایی با اصول مقدماتی برنامه .1

 آشنایی با تولید محتوای اینترنتی. .2

 ها:  پ( سرفصل

 فرایند اطلاعات سازمانی؛ کامپیوتر و  •

 اینترنت؛ •

 :  از طریق برگزاری کارگاه آموزش عملی •

 افزارهای رایج در گردشگری و هتلداری؛آشنایی با نرم •

 های گسترده؛اتوماسیون و شبکه •

 مدیریت محتوای وب؛ •

 ای تحت وب؛گرافیک و چندرسانه •

 نویسی؛ اصول مقدماتی برنامه •

 تهیه یک برنامه کاربردی. •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 پروژه کلاسی  تکالیف درسی مرتبط با هر بحث، تدریس توسط استاد،

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  20پروژه                                                                             

 درصد  35     عملکردی          آزمون 

 درصد  30    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایت برد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401ای کشور، شیری، سازمان فنی و حرفهافزار اداری(. علی شجاعی و بهروز کاربر اتوماسیون اداری )نرم •

 . 1399، سعید علی محمدی، و امیر قاسمیان،  جامعه اکسل ایرانیان، 2019آموزش جامع و پیشرفته اکسل  •

 توانند از منابع بیشتر استفاده نمایند. : با توجه به ماهیت عملی این درس، مدرسان میتوضیحات

 اطلاعات  مبانی فناوری  الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  ICT Competence عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  64 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 مفاهیم اصلی در فرایندهای فردی و گروهی در سازمان.  های مختلف و  ها و حوزه ها با واقعیت مدیریت در بخش، پیوند آنرفتاری در سازمانهای  شناخت جنبه

   اهداف ویژه:

 سازمانی؛ رفتار مفاهیم اصلی آشنایی با  .1

 پیچیده سازمان از دیدگاه رفتاری؛کسب توانایی تحلیل محیط  .2

 مدیریت رفتار سازمانی در مرحله عمل. های ها و تکنیکبه کارگیری مدل .3

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مبانی رفتار سازمانی؛  •

 (؛فرایند ادراک و اسناد نیاز و انگیزش، نگرش و ارزش، های فردی،شخصیت و تفاوت مبانی نظری،) رفتار در سطح فردی •

 (؛ اثربخشی تیمی ها و هنجارها،نقش گروه و تیم، مبانی نظری،) مدیریت رفتار در سطح گروهی •

 (؛موانع ارتباطات اثربخشی در ارتباطات، های ارتباطی،مدل مبانی نظری،) فرایند ارتباطات انسانی •

 (؛ های رهبریسبک مبانی نظری، رهبری،) مدیریت رفتار در سطح جمعی •

 . زمانی از دیدگاه ارزشی اسلامهدایت فرد و جامعه سا •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                             

 درصد  45    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401مبانی مدیریت رفتار سازمانی )ویرایش بیستم(، علی رضائیان، سمت،  •

 .1401های فرهنگی، مبانی رفتار سازمانی. استیون رابینز، علی پارسائیان و سید محمد اعرابی، دفتر پژوهش •

• Organizational Behavior (5th ed). S. McShane & M. Von Glinow McGraw Hill, 2022. 

 انسانی مدیریت رفتار سازمانی و ارتباطات   الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:

Organizational 

Behavior Management 

& Communication  
Human 

 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   اصول سازمان و مدیریت  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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•  Organizational Behavior: Managing People and Organizations (12th ed), R. W. Griffin, J. Phillips & S. 

Morris Gully, Cengage Learning, 2017. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر استارائه 
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 هدف کلی: ب: 

 ایران دوران باستان و پس از اسلام با تأکید بر هنر معماری.  تمدنتاریخ و آشنایی با  

   اهداف ویژه:

 آشنایی با مفهوم تمدن؛ .1

 تمدن ایران در دوران باستان؛ یهاشناخت بستر تاریخی و ویژگی .2

 تمدن ایران در دوران پس از اسلام؛ یهاشناخت بستر تاریخی و ویژگی .3

 .یهای اصلی معماری ایرانی ـ اسلامشناخت ویژگی .4

 : هاپ( سرفصل 

 گیری تمدن؛ و شکل آوردن مفهوم فرهنگ دینقش اجتماع در پد  •

 تعاریف و مبانی نظری تاریخ فرهنگ و تمدن:  •

o ،ارکان فرهنگ و تمدن 

o ،پیوند فرهنگ و تمدن 

o های جغرافیایی و تاریخی با فرهنگ،پیوند ویژگی 

o مفهوم  تمدن یقیتطب یو بررس سهیمقا، 

 در دوران باستان؛ رانیا و تمدن خیتار •

 در دوران پس از اسلام؛ رانیا و تمدن خیتار •

 تاریخ معماری ایران در دوران باستان ؛ •

 در دوران پس از اسلام؛ رانیامعماری  خیتار •

 های تاریخی کشور به ویژه هنر معماری.: سفر علمی و بازدید از جاذبه آموزش تکمیلی عملی •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
   تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد 15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  35     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 اسلامی   _تاریخ و تمدن ایرانی  الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:
Iranian -Islamic 

History and 

Civilization 

 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه    سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 پیشنهادی:   علمی چ( منابع

 .1402، انتشارات سمت، یانیک وسفیمحمد ، یدر دورهء اسلام رانیا  یهنر معمار خیتار •

 . 1400، انا یو یآوا، یصادقسراج نیمحمدحس،  رانیفرهنگ و تمدن اسلام و ا خیتار •

 .1399، انتشارات سمت، یدیرسعیژاله آموزگار، نادر م ،یرزادیشهمصادق ملک  ان،یریمحمود حر، باستان رانیا خیتار •

 .1399، نور امیدانشگاه پانتشارات   ،ناصر مقدم پور، یدر تمدن اسلام اءیطرح اش •

 . 1397، نور  امیدانشگاه پ، انتشارات فر یرستم صابر، یاسلام یرانیا یشهرها خیتار •

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
   .ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 هدف کلی: ب: 

 المللی. درک تفاوت فرهنگ ملل مختلف و فراگیری تعامل با گردشگران بین 

   اهداف ویژه:

 های فرهنگی ملل مختلف؛ آشنایی با ویژگی .1

 های مختلف؛آشنایی با کدهای اخلاقی و رفتاری در فرهنگ .2

 های فرهنگی گوناگون. زمینه کسب توانایی در تعامل با گردشگران دارای  .3

 : هاپ( سرفصل 

 ؛سنت و عرف در فرهنگ های مختلف ،ارزش و هنجار •

 ؛ ویژگی های محیط طبیعی و جغرافیایی ملل و پیوند آن با ویژگی های فرهنگی •

 ؛شرایط تاریخی ملل و تاثیرات آنها در روحیات انسان ها •

 ؛کد های کلامی در فرهنگ های مختلف •

 های مختلف؛در فرهنگ غیرکلامیو کدهای  •

 ؛ کدهای اخلاقی گردشگری در بین ملل مختلف •

 در:  آشنایی با آداب و رسوم و روحیات ملل مختلف •

o ،اروپا 

o ،آسیا و اقیانوسیه 

o ،امریکا 

o ،افریقا  

o .خاورمیانه 

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
   کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی تکالیف ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد  45    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 شناخت ملل  الف: عنوان درس به فارسی:

 Understanding of انگلیسی:عنوان درس به 

Different Nations 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 پیشنهادی:   علمی چ( منابع

 1399ه، انتشارات مهکام ،شناخت روحیات ملل، اصغر حیدری •

 .1397، مهکامه، محمد نجارزاده،  رایزینگریوته  ،گردشگری بین الملل فرهنگ ها و رفتار •

• Cross-cultural Aspects of Tourism and Hospitality, Erdogan Koc, Routledge, 2021. 

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 هدف کلی: ب: 

  .و کاربرد آنها در فعالیتهای اجرایی صنعت گردشگریی در حوزه گردشگری و هتلداری حقوق  مقرراتو  آشنایی با قوانین 

   اهداف ویژه:

 گردشگری؛ و قانونی شناخت ابعاد حقوقی .1

 های مؤثر بر فعالیت کسب و کارهای گردشگری.ها و دستورالعمل نامهآئینآشنایی با انواع  .2

 : هاپ( سرفصل 

 ؛در حوزه گردشگری و ملی قوانین و مقررات حقوقی بین المللی •

 ؛گردشگران و خروج ورود آیین نامه ها و دستورالعمل های •

 ؛گردشگران اقامت آیین نامه ها و دستورالعمل های •

 ؛درجه بندی موسسات خدماتی گردشگری ،تکمیل ،ایجاد دستورالعمل هایآیین نامه ها و  •

 ؛ آیین نامه های نیروهای انتظامی •

 مقررات گمرکی مرتبط با گردشگری؛ •

 ؛خدماتی گردشگریهای ها و موسسهدر هتل نات اسلامیه شئومقررات مربوط ب •

 مقررات مربوط به ایمنی، بهداشت و سلامت در حوزه گردشگری؛ •

 ن.ندی گردشگراحقوق شهرو •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد 15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  35     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع
 .1400، جنگل، انتشارات پوران یژ مانیا، یو مقررات حقوق گردشگر نیقوان •

 . 1397، کتاب آوا، یبار یمجتب، یحقوق گردشگر •

 .1397، چتر دانش، گلرضا زنده، یو گردشگر  یدست عیصنا ،یفرهنگ راثیو مقررات م نیمجموعه قوان •

 قوانین ومقررات حقوقی گردشگری  الف: عنوان درس به فارسی:

 Tourism Law and عنوان درس به انگلیسی:

Regulation 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   کلیات حقوق  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی  ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:  کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   است؟:اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز 
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 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
   .ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 .مرتبط هاینظریه ها و روشکاربرد عملی میزبان و گردشگران  جامعه میان های روابطپیچیدگی شناخت

   اهداف ویژه:

 شناسی به گردشگری؛درک دیدگاه مردم .1

 گردشگری؛شناسی های پژوهش مناسب در مطالعات  مردمشناخت روش .2

 شناسی. شناخت جایگاه گردشگری در مطالعه و تولید دانش مردم  .3

 ها:  پ( سرفصل

 شناسی؛ تعاریف و مفاهیم مردم •

 شناسی و گردشگری؛ پیوند مردم •

 شناسی گردشگری؛ مبانی نظری مردم •

 شناسی در گردشگری؛های پژوهشی مردمروش •

 خانواده، خویشاوندان و نقش آن در گردشگری؛ •

 گردشگری و اشاعه فرهنگی؛ •

 گردشگری و تحول فرهنگی،   •

 گردشگری و تعامل فرهنگی؛ •

 شناختی در گردشگری ایران؛ های مردمزمینه •

 های تفریحی و سرگرمی محلی؛ گردشگری و شیوه •

 های محلی سیر و سیاحت در ایران.آداب و رسوم و شیوه •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد 25      سالآزمون پایان نیم

 درصد  15         پروژه                                                                      

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 مردم شناسی  به فارسی:الف: عنوان درس 

 نوع درس و واحد  Anthropology عنوان درس به انگلیسی:

 نیاز: دروس پیش 
مبانی جامعه شناسی 

 گردشگری 
 نظری   پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1399شناسی گردشگری، امیر هاشمی مقدم، انتشارات مهکامه، انسان •

• Language and Intercultural Communication in Tourism, Bal Krishna Sharma, Shuang Gao, Routledge, 

2023. 

• Tourism Ethnographies: Ethics, Methods, Application and Reflexivity, Hazel Andrews, Laura Dixon, 

Takamitsu Jimura, Taylor & Francis, 2019. 

• Host & Guests: The Anthropology of Tourism, V. L. Smith, The University of Pennsylvania Press, 2012. 
 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 این مختلف اقتصادی اجتماعی فرهنگی زیست محیطی و غیره و وجوهعرضه و تقاضای گردشگری  های به آن، ابعادرویکرد صنعت گردشگری و آشنایی با

 صنعت. 

   اهداف ویژه:

 درک گردشگری به عنوان یک صنعت و یک پدیده اقتصادی ـ اجتماعی؛  .1

 شناخت اصول صنعت گردشگری و رویکردهای آن؛ .2

 شناخت ابعاد مختلف و اجزای گردشگری؛ .3

 مدیریت گردشگری. آشنایی با اصول کلی  .4

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم گردشگری؛ •

 رویکردهای به توسعه گردشگری؛ •

 شناسی گردشگری؛گونه •

 محصول گردشگری؛ •

 بازار گردشگری؛ •

 گردشگر و بعد تقاضا؛ •

 عرضه گردشگری؛ •

 (؛ محیطیاثرات زیست اثرات اجتماعی ـ فرهنگی،  اثرات اقتصادی،)   اثرات گردشگری •

 گردشگری؛مدیریت  •

 انواع گردشگری جایگزین؛ •

 . المللی گردشگریهای بینها و روند جریان •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد  45    آزمون پایانی 

 

 شناخت صنعت گردشگری  الف: عنوان درس به فارسی:

 Introduction to عنوان درس به انگلیسی:

Tourism Industry 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 پروژکتور، رایانهتخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401مرتضی بذرافشان، مهکامه،  Tی بر صنعت گردشگر یکتاب درآمد •

رویه • )اصول،  بذرافشان، شناخت صنعت گردشگری  مرتضی  و  بروجنی  ریچی، حمید ضرغام  بی.  آر  و جی  و رویکردها(، چارلز آر گلدنر،  ها 

 .1397مهکامه، 

• Introduction to Tourism, Shailja Sharma, SAGE Publications, 2021. 

• The Business of Tourism, J. C. Holloway &C.  Humphreys, SAGE Publications, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . الکترونیک امکان پذیر استارائه مجازی درس در آموزش تمام 
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 هدف کلی: ب: 

 فهم و تحلیل آثار متغیرهای اقتصاد خرد و کلان بر رفتار گردشگر، آثار اقتصادی گردشگری و پیوند آن با اقتصاد کشور. 

   اهداف ویژه:

 تقاضای گردشگری؛شناخت ابعاد عرضه و  .1

 کسب توانایی تحلیل نقش گردشگری در اقتصاد کشور؛ .2

 های اقتصاد کلان در حوزه گردشگری؛کسب توانایی تحلیل شاخص  .3

 کسب توانایی ارزیابی بازارهای گردشگری.  .4

 : هاپ( سرفصل 

 تعاریف و مفاهیم بنیادین اقتصاد گردشگری؛ •

 نقش گردشگری در آن؛اقتصاد آزاد، اقتصاد متمرکز و اقتصاد مختلط و  •

 ابعاد اقتصادی عرضه گردشگری؛ •

 ابعاد اقتصادی تقاضای گردشگری؛ •

 اثرات اقتصادی گردشگری؛ •

 گردشگری و بودجه عمومی؛ •

 حرکت پول در گردشگری داخلی؛ •

 های گردشگری؛ترازپرداخت •

 ای و جهانی گردشگری؛بازارهای منطقه •

 های اقتصادی گردشگری؛  مشیخط •

 . های ایرانرنامهبودجه گردشگری در ب •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  25      سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                                                                   پروژه            

 درصد  50    آزمون پایانی 

 

 اقتصاد گردشگری  الف: عنوان درس به فارسی:

 Tourism Economics عنوان درس به انگلیسی:
 

 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   کلیات اقتصاد نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی  
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 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع

 1401کریشنا مورتی، دانلد لاندبرگ، مینک اچ، محمدرضا فرزین، شرکت چاپ و نشر بازرگانی، اقتصاد گردشگری، ام  •

 1400، ، انتشارات دانشگاه علامه طباطبایی، فریبا محمودی و نازیلا فرمانیفرزین، محمدرضا اقتصاد گردشگری •

 1397، افسانه شفیعی و مهرداد کجووئیان، انتشارات مهکامه نوبرت فن هوو،اقتصاد مقاصد گردشگری،  •

• Toruism economics, Aleksander Panasiuk, MDPI, 2023. 

• Tourism Economics and Policy, L. Dwyer.; P. Forsyt & W. Dwyer, Channel View Publications, 2020. 

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 .ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 ایران و اهمیت هنری، هویتی و اقتصادی صنایع دستی در گردشگری.آشنایی با انواع صنایع دستی 

   اهداف ویژه:

 دستی کشور در بافت جغرافیایی و فرهنگی؛درک صنایع .1

 بندی صنایع دستی ایران براساس معیارهای مختلف. طبقه .2

 ها:  پ( سرفصل

 شناخت صنایع دستی؛ •

 صنایع دستی و اقتصاد خرد گردشگری؛ •

 اقتصاد کلان گردشگری؛صنایع دستی و  •

 صنایع دستی و تبلیغات گردشگری؛ •

 بندی صنایع دستی ایران؛تقسیم •

 جغرافیای صنایع دستی ایران؛ •

 های توسعه گردشگری ایران؛ جایگاه صنایع دستی در برنامه •

 های انواع صنایع دستی کشور.: بازدید از کارگاهآموزش تکمیلی عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                          پروژه                                                    

 درصد  45    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401ی، مهکامه، اوری نیحسن، رایا یدست عیشناخت صنا •

 . 1401یاسین، عطران، شناسی صنایع دستی ایران، سهراب، آلهویت  •

 : ژهیو یازهاین با افراد یبرا ملاحظات( ح  •

 شناخت صنایع دستی  الف: عنوان درس به فارسی:

 Introduction to عنوان درس به انگلیسی:

Handicrafts 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است 
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 هدف کلی: ب: 

های رشد و توسعه کسب وکارهای گردشگری، اثرات مسائل جهانی گیری در مراحل مختلف فرایند مدیریت استراتژیک، استراتژیآشنایی با فرایند تصمیم

چالش  پایداری،  مسائل  و  اقلیمی  تغییرات  و  مانند  اقتصادی  تاب های  و  فرهنگی  ـ  مدیریت اجتماعی  بر  تکنولوژی  تحولات  و  گردشگری  ذینفعان  آوری 

 استراتژیک کسب وکارهای گردشگری.

   اهداف ویژه:

 شناخت مفاهیم اصلی مدیریت استراتژیک؛ .1

 کسب توانایی تحلیل محیط رفابتی گردشگری در سطوح کلان و خرد؛  .2

 استراتژیک؛گیری آشنایی با فرایند مدیریت و تصمیم .3

 : هاپ( سرفصل 

 تعاریف و مفاهیم بنیادین مدیریت استراتژیک: •

o انداز، مأموریت، اهداف غایی و اهداف عملیاتی،چشم 

o ،استراتژی و انواع آن 

o  ،مزیت رقابتی 

 بررسی محیطی:  •

o وکارها، بررسی محیط داخلی کسب 

o وکارها، بررسی محیط خارجی کسب 

o  ،تحلیل صنعت 

 استراتژیک:فرایند مدیریت  •

o ریزی استراتژیک،برنامه 

o  ،تدوین استراتژی 

o  ،اجرا استراتژی 

o  ،کنترل استراتژی 

 های جهانی و غیره(.تحولات استراتژیک در گردشگری )تحولات فناوری، بحران •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
 بحث، پروژه کلاسی تکالیف کلاسی مرتبط با هر ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 

 

 

 مدیریت استراتژیک   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Strategic Management عنوان درس به انگلیسی:

 نظری   پایه   اصول سازمان و مدیریت  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد  45    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

   چ( منابع علمی پیشنهادی: 
 .1401، عصر شهیاند، یجواد زاوش، کیاستراتژ تیریمد •

 . 1400، نور امیدانشگاه پ، یلطف الله فروزنده دهکرد، کیاستراتژ تیریمد •

دفتر ی،  هاشم  رضایدعلیس   و  زارع  می رح  ،یاعراب  دمحمدیس،  چاتوت  پراکاشو    ی،نایلونت آلتش،  اکومو   یفوزی،  جهانگرد  کیاستراتژ  تیریمد •

 . 1396ی، فرهنگ  یپژوهشها

• Strategic Management, Richard Lynch, SAGE Publications, 2021. 

• Strategic Management, Competitiveness & Globalization: Concepts and Cases (13th ed.), M. A. Hitt, R. 

D. Ireland & R. E. Hoskisson, Cengage, 2020. 

• Strategic Management in Tourism (3rd ed.), Luiz Moutinho & A. Vargas-Sánchez CABI, 2018. 

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 گردشگری.درک ابعاد جغرافیایی و فضایی گردشگری و عوامل جغرافیایی در خلق فرایندهای توسعه 

   اهداف ویژه:

 آشنایی با عوامل جغرافیایی موثر بر گردشگری؛ .1

 آشنایی با تحولات الگوی گردشگری در مقاصد مختلف.  .2

 ها:  پ( سرفصل

 های جغرافیایی و بررسی نقش هر یک در گردشگریتعاریف، مفاهیم و مولفه •

 جغرافیا و مطالعات گردشگری •

 گردشگریهای جغرافیایی در آشنایی با زمینه •

 های طبیعی در گردشگریعرصه •

 های انسانی در گردشگریعرصه •

 بندی و تاثیر آن بر گردشگریمنطقه •

 های گردشگرینوسانات جغرافیایی و فعالیت •

 های جغرافیایی فضاهای گردشگری در محیط •

 های جغرافیایی و کاربرد آنها در گردشگریها و مدلنظریه  •

 تقاضا گردشگریتاثیر عوامل جغرافیایی بر عرضه و  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                                                               پروژه               

 درصد  45    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1400امیرعضدی، مهکامه، جغرافیایی گردشگری، طوبی  •

• An Introduction to the Geography of Tourism, Velvet Nelson, Rowman & Littlefield, 2021. 

 جغرافیای گردشگری  الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Tourism Geography عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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• Worldwide Destinations: The Geography of Travel and Tourism, Brian Boniface, Robyn Cooper, Chris 

Cooper, Routledge, 2020. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است 
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 : هدف کلی: ب

 ریزی جغرافیایی گردشگری.های گردشگری کشور و برنامهجغرافیایی و فضایی گردشگری ایران، عرصههای آشنایی با زمینه

   اهداف ویژه:

 های  جغرافیای طبیعی کشور در گردشگری؛شناخت زمینه .1

 های  جغرافیای انسانی کشور در گردشگری ؛شناخت زمینه .2

 ریزی جغرافیایی گردشگری.شناخت فرایند برنامه .3

 ها:  سرفصلپ( 

 جغرافیای طبیعی ایران: •

o  ،موقعیت جغرافیایی 

o  ،اقلیم 

o  ،پوشش گیاهی 

o  ،حیات جانوری 

 جغرافیایی انسانی ایران: •

o  ،سیر تمدن در ایران 

o ،ساختار شهری 

o    ،ساختار روستایی 

o  ،ساختار عشایری 

 تنوع جغرافیایی ایران و گردشگری؛  •

 ساخت جغرافیای گردشگری ایران؛  •

 گردشگری در جغرافیای ایران؛ بندی پهنه •

 ریزی جغرافیایی گردشگری در ایران؛ برنامه •

 های مهم گردشگری ایران. قطب •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 جغرافیای گردشگری ایران  الف: عنوان درس به فارسی:

 Tourism Geography of عنوان درس به انگلیسی:

Iran 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   جغرافیای گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه  سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 درصد  45    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه تخته 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401توسعه گردشگری روستایی )با رویکرد گردشگری پایدار(، محمدرضا رضوانی، دانشگاه تهران،  •

 . 1397ضیائی، و علی دلشاد، دانشگاه علامه طباطبائی، ، محمود  رانیا یگردشگر یایجغراف  •

 : ژهیو یازهاین با افراد یبرا ملاحظات( ح  •

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

های مختلف  آشنایی با مبانی نظری توسعه پایدار گردشگری و درک نقش اخلاق در هدایت رفتارهای مسئولانه در کسب اهداف توسعه پایدار در زیرسیستم

 گردشگری.

   اهداف ویژه:

 درک فرایندهای توسعه پایدار گردشگری؛ .1

 نقش ذینفعان مختلف گردشگری در توسعه پایدار مقاصد گردشگری؛درک  .2

 شناخت جایگاه اخلاق در توسعه پایدار گردشگری. .3

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مبانی توسعه پایدار:  •

o ،مفهوم توسعه، پایداری و توسعه پایدار 

o ،ابعاد زیست محیطی توسعه پایدار 

o ،ابعاد اجتماعی توسعه پایدار 

o  اقتصادی توسعه پایدار،ابعاد 

o های توسعه پایدار،شاخص 

 توسعه پایدار در گردشگری: •

o گیری آنها؛های نظارت و اندازه اثرات گردشگری و روش 

o های توسعه پایدار در گردشگری،چالش 

o ،عوامل مؤثر بر توسعه پایدار گردشگری 

o های توسعه پایدار گردشگری،مدل 

o  پایدار،تجارب موفق در توسعه گردشگری 

 در گردشگری، اخلاق و ارزش •

 گیری اخلاقی در گردشگری؛فرایند تصمیم  •

 کدهای اخلاقی در گردشگری؛ •

 پذیری و رفتار مسئولانه در گردشگری؛مسئولیت •

 پذیری و توسعه پایدار گردشگری؛رابطه اخلاق، مسئولیت •

 های ذینفعان گردشگری در توسعه پایدار.بازیگران و نقش •

 

 توسعه پایدار گردشگری  الف: عنوان درس به فارسی:

 Sustainable Tourism عنوان درس به انگلیسی:

Development 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                                         پروژه                                     

 درصد  45    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

ویتور براگا، و خوزه آلوارس گارسیا، محمدرضا سعیدآبادی و  مینا فراشبندی،   نوآوری در گردشگری: فناوری، پایداری و خلاقیت، ونسا برتن،   •

 .1400جهاد دانشگاهی، 

مه، کدهای اخلاقی در گردشگری، از نظریه تا عمل، دیوید ای فنل و دیوید مالوی، بابک نصیری قرقانی، امین پیرمحمدزاده و مانا خوشکام، مهکا  •

1399. 

 .1398ی، محمود ضیائی و عذرا عزیزی، دانشگاه علامه طباطبائی، گردشگر داریتوسعه پا  یابیارز یهاو کاربرد شاخص نیتدو یراهنما •

•  Sustainable Tourism: Principles, Contexts and Practices, D. A. Fennell & C. Cooper, Channel View 

Publications, 2020. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است 
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 ب: هدف کلی: 

 های رقابتی و پویا. مفهوم بازاریابی و درک اهمیت آن در محیطآشنایی با 

   اهداف ویژه:

 بازاریابی؛های ها و چارچوبشناخت نظریه .1

 درک فرایندهای بازاریابی در مرحله عمل در گردشگری؛ .2

 های ارتباطات بازاریابی در گردشگری.کسب توانایی کاربرد تکنیک .3

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم بازاریابی؛ •

 آمیخته بازاریابی؛  •

 آمیخته محصول/خدمات؛  •

 (؛ بندی بازار و تعیین بازار هدفبخش بازارهای تجاری،بازارهای مصرفی و  تحلیل محیط بازاریابی،)تحلیل بازار •

 های بازاریابی؛بازاریابی استراتژیک و استراتژی •

 (؛فروش گذاری، تبلیغات و پیشبرد، توزیع،برندسازی، قیمت) ای بازاریابیهای وظیفهاستراتژی •

بین • بین)  المللیبازاریابی  محیط  بازارهای  بخش  المللی،تحلیل  بین  المللی،بینبندی  بازارهای  به  وظیفهاستراتژی  المللی،ورود  بازاریابی های  ای 

 (؛المللیبین

 های بازاریابی درگردشگری؛ویژگی •

 .بازاریابی مقاصد گردشگری •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 پروژه کلاسی تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401دانش، ، نگاه و همکاران  یدانیاسف میمحمد رحاصول بازاریابی، فیلیپ کاتلر و گری آرمسترانگ،  •

 مدیریت بازاریابی   الف: عنوان درس به فارسی:

 Marketing عنوان درس به انگلیسی:

Management 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:



 71/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 . 1397نژاد، دانشگاه تهران، ، محمد حقیقی و نیما سلطانیلخیم گلیاشلاستراتژی بازاریابی جهانی، بودو ب.   •

• Hospitality Marketing: Principles and Practice, Dogan Gursoy, David Bowie, Francis Buttle,  Routledge, 

2022. 

• Marketing for Hospitality and Tourism (8th ed.), P. Kotler, J.T. Bowen & S. Baloglu, Pearson, 2021. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 های مختلف. های فراغتی برای گروهطرح و اجرای برنامه ،های فراغتیریزی فراغت و کاربرد آن در برنامه درک مفاهیم مدیریت و برنامه 

   اهداف ویژه:

 شناخت ارکان مدیریت فراغت؛  .1

 های فراغتی؛ریزی فعالیتکسب توانایی برنامه .2

 کسب توانایی مدیریت مراکز فراغتی.  .3

 ها:  پ( سرفصل

 اوقات فراغت یعلم یبا مبان ییشناآ •

o  ،مفهوم فراغت 

o ،اهمیت و کارکردهای فراغت 

o به فراغت یو اجتماع یخیتار یکردهایرو، 

o  ها و مکاتب،ها، دیدگاهنظریه 

 رابطه گردشگری، فراغت و تفریح؛ •

 (؛های فراغتیشناسی فعالیتهای فراغتی،گونهابعاد فعالیت) های فراغتیفعالیتانواع  •

 های فراغتی؛عوامل مؤثر بر مشارکت افراد مختلف در فعالیت •

 شناسی فضاهای فراغتی؛گونه •

 های فراغتی؛ریزی و تدارک فعالیتبرنامه •

 مدیریت فضاهای فراغتی؛ •

 ؛فراغتریزی امهو برن تی ریو مد  رانیا ییایجغراف یهایژگیو •

 : بازدید علمی از فضاهای فراغتی در حوزه گردشگری کشور. آموزش تکمیلی عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 

 مدیریت و برنامه ریزی فراغت   الف: عنوان درس به فارسی:

 Leisure Management عنوان درس به انگلیسی:

& Planning 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پایان پروژه/ رساله / 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401محمد احسانی، بامداد کتاب،  Tو همکاران هیوودلس  Tاوقات فراغت •

 . 1398، مهکامه ،انیعباس اردکان، اوقات فراغت یزیرو برنامه  تیریمد •

• Torkildsen's Sport and Leisure Management (7th ed.), R. Wilson, C. Platts & D. Plumley, Routledge, 

2023. 

• Community Leisure and Recreation Planning, K. Marriott, J. Tower & K. McDonald, Routledge, 2021. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 هدف کلی: ب: 

 برای زبان انگلیسی.                                     1CEFRمطابق با سطوح  A2های چهارگانه شنیداری، گفتاری، خواندن و نوشتاری در سطح کسب مهارت

   اهداف ویژه:

 آشنایی با واژگان تخصصی گردشگری و هتلداری در سطح مقدماتی؛  .1

 های گردشگری.های روزمره در زیرسیستمتعاملات شفاهی به زبان انگلیسی در سطح مقدماتی در موقعیت .2

 : هاپ( سرفصل 

 انگلیسی؛گرامر زبان  •

 سازی؛ واژگان گردشگری و جمله  •

 در گردشگری؛ اصطلاحات و عبارات متداول •

 های روزمره گردشگری؛درک مطلب در موقعیت •

 های روزمره گردشگری.برقراری ارتباط شفاهی در موقعیت •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 

 کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی تکالیف ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 

 درصد  30  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  20     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 پروژکتور، رایانهتخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو 

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع
 . 1396ی، مهکامه، صاحبی علی، و ضرغام بروجن دیحمی، و هتلدار یجهانگرد تیریمد یبرا یسیانگل •

• Tourism English, Hsing-Ling Carol Wu, Ehgbooks, 2019. 

• Oxford English for Careers: Tourism 1 Student's Book, R. Walker & K. Harding, Oxford University 

Press, 2009. 

 
1 Common European Framework of Reference 

 مقدماتی  سطح    – و هتلداریزبان انگلیسی گردشگری    الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:
English for Tourism & 

Hospitality - 

Elementary 

 نوع درس و واحد 

 نظری   پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی دارد، چه نوع 
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• English for International Tourism, A. Bailey, Longman. 

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 76/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

  کلی: هدف( ب 

با سطوح     B1.1های چهارگانه شنیداری، گفتاری، خواندن و نوشتاری در سطح  مهارت  بسط بر مهارت  2CEFRمطابق  با تأکید  های برای زبان انگلیسی 

 ارتباطات شفاهی و کتبی در حوزه گردشگری.

   اهداف ویژه:

 آشنایی با متون تخصصی گردشگری و هتلداری در سطح اول متوسط؛ .1

 های گردشگری؛های روزمره و عملیاتی در زیرسیستمزبان انگلیسی در سطح اول متوسط در موقعیتتعاملات شفاهی به   .2

 های کوتاه مرتبط با گردشگری.کسب مهارت نوشتاری در قالب متن .3

 ها:  پ( سرفصل

 گرامر زبان انگلیسی؛ •

 آشنایی با متون تخصصی گردشگری؛ •

 گردشگری؛و عملیاتی  های روزمره درک مطلب در موقعیت •

 های روزمره و عملیاتی گردشگری؛برقراری ارتباط شفاهی در موقعیت •

 های کوتاه و منسجم در مورد موضوعات مرتبط با گردشگری؛ نوشتن متن •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  30  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  20     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

• English for students of tourism management ،1399،  نور امیدانشگاه پ، انیریزهرا ام . 

 
2 Common European Framework of Reference 

 اول متوسط  سطح –  و هتلداریزبان انگلیسی گردشگری عنوان درس به فارسی: 

 عنوان درس به انگلیسی:
English for Tourism & 

Hospitality – 

Intermediate 1 

 نوع درس و واحد 

 نیاز: دروس پیش 
و  زبان انگلیسی گردشگری  

 نظری   پایه   سطح مقدماتی  –  هتلداری

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 . 1396ی، مهکامه، صاحبی علی، و ضرغام بروجن دیحمی، و هتلدار یجهانگرد تیریمد یبرا انگلیسی •

• Check Your English Vocabulary for Leisure, Travel and Tourism, Rawdon Wyatt, Bloomsbury, 2019. 

• Oxford English for Careers: Tourism 1 Student's Book, R. Walker & K. Harding, Oxford University 

Press, 2009. 

• English for International Tourism, A. Bailey, Longman. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 هدف کلی: ب: 

با سطوح     B1.2های چهارگانه شنیداری، گفتاری، خواندن و نوشتاری در سطح  مهارت  بسط بر مهارت  3CEFRمطابق  با تأکید  های برای زبان انگلیسی 

 های کوتاه، بروشور و غیره در حوزه گردشگری.گزارش نوشتاری برای مکاتبات، تدوین

   اهداف ویژه:

 متوسط؛ دوممتون تخصصی گردشگری و هتلداری در سطح  درک .1

 های کاری در گردشگری؛در موقعیتتعاملات شفاهی به زبان انگلیسی  .2

 .های مرتبط با گردشگریمتننگاری و نگارش نامهاری در قالب مهارت نوشت بسط .3

 : هاپ( سرفصل 

 گرامر زبان انگلیسی؛ •

 های کاری در حوزه گردشگری؛برقراری ارتباط شفاهی در محیط •

 درک متون تخصصی گردشگری؛ •

 های شفاف و منسجم در مورد موضوعات مرتبط با گردشگری؛ نوشتن متن •

 های تخصصی در حوزه گردشگری. تنظیم نامه •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  20  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  40     سالآزمون پایان نیم

 درصد  40    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع
 .1401، اورازان، خانیقل یمهد ،یراحله اکبر ،یاحمدرضا فشنگچ ، اریکوروش اسفند، یگردشگر انیراهنما یتخصص یسیزبان انگل •

 
3 Common European Framework of Reference 

 دوم متوسط  سطح    – و هتلداریزبان انگلیسی گردشگری   الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:
English for Tourism & 

Hospitality – 

Intermediate 2 

 نوع درس و واحد 

 نیاز: دروس پیش 

و  زبان انگلیسی گردشگری  

اول    سطح  –  هتلداری

 متوسط 

 نظری    پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 . 1396ی، مهکامه، صاحبی علی، و ضرغام بروجن دیحمی، و هتلدار یجهانگرد تیریمد یبرا انگلیسی •

• Check Your English Vocabulary for Leisure, Travel and Tourism, Rawdon Wyatt, Bloomsbury, 2019. 

• Oxford English for Careers: Tourism 2 Student's Book, R. Walker & K. Harding, Oxford University Press. 

• English for International Tourism, A. Bailey, Longman. 

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

های گفتاری برای زبان انگلیسی با تأکید بر مهارت   4CEFRمطابق با سطوح     B2های چهارگانه شنیداری، گفتاری، خواندن و نوشتاری در سطح  مهارت  بسط

 . B2Bهای مختلف گردشگری و همچنین تعاملات و مکالمه در بخش 

   اهداف ویژه:

 درک متون تخصصی گردشگری و هتلداری در سطح پیشرفته؛  .1

 در گردشگری؛ B2Bهای کاری و تعاملات  مکالمه به زبان انگلیسی در موقعیت .2

 متون تفصیلی در زمینه گردشگری.ر قالب نگارش بسط مهارت نوشتاری د .3

 ها:  پ( سرفصل

 گرامر زبان انگلیسی؛ •

 درک متون پیچیده تخصصی در حوزه گردشگری؛ •

 نوشتن متون تفصیلی در مورد طیفی گسترده از موضوعات مرتبط با گردشگری؛ •

 های کاری، ارائه و غیره؛ جلسهها و های کاری در حوزه گردشگری با تأکید بر مصاحبهمکالمه در محیط •

 . B2Bمکالمه در تعاملات  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  20  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  40     سالپایان نیمآزمون 

 درصد  40    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1396مهکامه، ی، صاحبی علی، و ضرغام بروجن دیحمی، و هتلدار یجهانگرد تیریمد یبرا انگلیسی •

 
4 Common European Framework of Reference 

 سوم متوسط   سطح –  و هتلداریزبان انگلیسی گردشگری عنوان درس به فارسی: 

 عنوان درس به انگلیسی:
English for Tourism & 

Hospitality – 

Intermediate 3 

 نوع درس و واحد 

 نیاز: دروس پیش 

و   زبان انگلیسی گردشگری  

دوم    سطح  –  هتلداری

 متوسط 

 نظری   پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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• English for Tourism Vocabulary Builder, Jackie Bolen, Amazon Digital Services LLC, 2021. 

• Check Your English Vocabulary for Leisure, Travel and Tourism, Rawdon Wyatt, Bloomsbury, 2019. 

• Oxford English for Careers: Tourism 2 Student's Book, R. Walker & K. Harding, Oxford University Press. 

• Oxford English for Careers: Tourism 3 Student's Book,  R. Walker & K. Harding, Oxford University Press. 

• English for International Tourism, A. Bailey, Longman. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 هدف کلی: ب: 

 متون زبان دوم )فرانسوی، آلمانی، و غیره(.در قرائت و فهم  کسب مهارت

   اهداف ویژه:

 دستور زبان خارجی )زبان دوم(؛با آشنایی  .1

 آشنایی با واژگان ساده مرتبط با گردشگری؛ .2

 . های مختلف گردشگریهای روزمره در بخشموقعیتکسب توانایی در تعاملات شفاهی در   .3

 : هاپ( سرفصل 

 گرامر زبان خارجی؛ •

 سازی؛ جملهواژگان ساده و  •

 در گردشگری؛ اصطلاحات و عبارات متداول •

 .های روزمره گردشگریبرقراری ارتباط شفاهی کوتاه در موقعیت •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  30  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  20     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع

 . بسته به زبان انتخابی متغیر و در اختیار گروه آموزشی مربوطه است

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 اول  سطح   مقدماتی   -زبان دوم  الف: عنوان درس به فارسی:

 – Foreign Language عنوان درس به انگلیسی:

Beginner 1 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 هدف کلی: ب: 

 های چهارگانه شنیداری، گفتاری، خواندن و نوشتاری زبان دوم )فرانسوی، آلمانی، و غیره(.بسط مهارت

   اهداف ویژه:

 آشنایی با واژگان تخصصی گردشگری و هتلداری و کسب توانایی درک مطلب؛ .1

 های گردشگری؛های روزمره و عملیاتی در زیرسیستمتعاملات شفاهی در موقعیت .2

 ؛کسب توانایی نگارش در سطح مقدماتی .3

 : هاپ( سرفصل 

 گرامر زبان خارجی؛ •

 واژگان ساده و تخصصی در حوزه گردشگری؛ •

 های کوتاه؛سازی و نوشتن پاراگرافجمله •

 گردشگری؛فهم متون کوتاه و ساده در حوزه  •

 های روزمره و عملیاتی گردشگری.برقراری ارتباط شفاهی کوتاه در موقعیت •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  30  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  20     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع
 مربوطه است. بسته به زبان انتخابی متغیر و در اختیار گروه آموزشی 

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 دوم  سطح    زبان دوم ـ مقدماتی   الف: عنوان درس به فارسی:

 - Foreign Language عنوان درس به انگلیسی:
Beginner 2 

 نوع درس و واحد 

 نیاز: دروس پیش 
  سطح   مقدماتی   -زبان دوم

 اول 
 نظری    پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   است؟:اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز 
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 هدف کلی: ب: 

 در اسلام.  زبانیمهمان و م فیوظاو  آن یو اجتماع  یاثرات فرد ،دستورات اسلام در سفر شناخت

   اهداف ویژه:

 آشنایی با مفهوم سفر در متون اسلامی؛ .1

 ترین سفرهای اسلام.آداب شرعی سفر در مهم .2

 : هاپ( سرفصل 

 سفر؛اخلاق و  ،اسلام •

 ؛روایاتو  در آیات قرآن سیر و سیاحت •

 چهارگانه )خدا، خود، همنوع و محیط(: انسان و روابط  •

 سفر؛ اثرات فردی و اجتماعی   •

 ؛از نظر اسلام سفرآداب معاشرت در   •

 وظایف میزبان و مهمان در اسلام؛ •

 ؛ وظایف شرعی و فقهی در سفر •

 های آن؛گردشگری اسلامی و مولفه •

 گردشگری حلال؛  •

 آداب و رسوم اسلامی در مقاصد گردشگری مذهبی.  •

 : متناسب با محتوا و هدف ی ر یادگی – یاددهی روشت( 
 تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی ، تدریس توسط استاد، بحث گروهی

 : ارزشیابی )پیشنهادی( روشث( 
 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                                         پروژه                                     

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:  ازیموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 
 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 پیشنهادی:   علمی چ( منابع
 قرآن کریم •

 .1401، کتاب نیرنگ، یجواهرزاده، الهام عناصر دیفر، حلال یگردشگر •

 آداب سفر در اسلام   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Travel in Islam عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 .1400، مناجات، یهاشمیبن دجعفر یس خوشاب،یزارع  نیحس، (یلی ر یدر سفر )با تمرکز بر سفرها یآداب و احکام اسلام •

 . 1397، شیدوراند، زادهن یآزاده عابد، یاسلام یکردیآداب سفر با رو •

 .1397، ینوروز، یمیرح محمدیعل، یآداب مسافرت اسلام •

 :ژهیو ی ازهاین با افراد ی برا ملاحظات( ح
 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس: ی برا ملاحظات( خ
 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 ها به منظور هوشمندسازی عملیات گردشگری و هتلداری.های تحلیلی اساسی برای کاربرد این فناوریهای هوشمند و مهارتآشنایی با فناوری

   اهداف ویژه:

 صنعت گردشگری و هتلداری؛آشنایی با تحولات فناوری اطلاعات و کاربرد آن در  .1

 درک مفهوم گردشگری هوشمند. .2

 ها:  پ( سرفصل

 هتلداری؛ و گردشگری صنعت در هوشمند هایفناوری و اطلاعات فناوری کاربرد تاریخچه •

 رمزارزها و بلاکچین؛ •

 های هوشمند درگردشگری؛فناوری •

 ؛5های گیمیفیکیشن ها و مدلنظریه  •

 گردشگری؛سازی زنجیره ارزش در دیجیتال •

 های گردشگری و هتلداری؛ های هوشمند و اطلاعات در توسعه زیرساختکاربرد فناوری •

   های هوشمند برای کسب و کارهای گردشگری؛ های ناشی از فناوری شناسایی فرصت •

 جهان. با مقایسه در ایران تکنولوژیکی هایچالش •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                          پروژه                                                    

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

  ورقائی، دیبار، 1402. نیرحسیام ، ییرزایفاطمه م، یدر گردشگر  نینو یهایکاربرد فناور •

 
5 Gamification   

 های هوشمند در گردشگری و هتلداری فناوری   الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:
Smart Technologies in 

Tourism and 

Hospitality Industry 

 نوع درس و واحد 

 نظری   پایه   مبانی فناوری اطلاعات نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پایان پروژه/ رساله / 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:



 87/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 .1401، ختگانیفره راثیم، یزیریاحسان آقاجان، رانیهوشمند و راهبرد تحقق آن در ا یگردشگر •

•  Smart Cities and Tourism: Co-creating Experiences, Challenges and Opportunities., D. Buhalis, B. 

Taheri & R. Rahimi, Goodfellow Publishers, 2023. 

• Managing the Smart Revolution in Tourism Firms: Innovation and Value Creation in the Era of Data, F. 

Navarro-Meneses, 2023. 

• Mobile Computing and Technology Applications in Tourism and Hospitality, A. B. Waluyo & L. Tan, 

IGI Global, 2022. 

• Tourism Information Technology (3rd ed.), P. Benckendorff, Z. Xiang P. & Sheldon, CABI, 2019.   
 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 88/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

حفاظت از آثار    تیو درک اهم  یو گردشگر  یفرهنگ و تمدن باستان  نیارتباط ب  یبه منظور برقرار  رانیا  یباستان شناس  خیو تار  یبا علم باستان شناس  ییآشنا

 ی. و باستان یخیتار

   اهداف ویژه:

 درک پیوند فرهنگ و تمدن باستانی ایرانی ـ اسلامی و گردشگری؛  .1

 شناسی در گردشگری.های باستانبرداری پایدار از سایتبهرههای آشنایی با روش .2

 ها:  پ( سرفصل

 ؛ شناسیشناخت علم باستان •

 شناسی و گردشگری؛ پیوند باستان •

 دوران قبل از تاریخ در ایران؛  •

 های اولیه در ایران؛ استقرارگاه •

 :دوران باستان در ایران   •

o فرهنگ و تمدن سفال قرمز نقوش ، 

o  نقوش نخودیفرهنگ و تمدن سفال ، 

o  خاکستری و عصر فلز،فرهنگ و تمدن سفال 

o ،تمدن عیلام 

o  ،تمدن ماد و هخامنشی 

o  پارت و ساسانی ، 

 ؛شناسی عمومی دوران اسلامیباستان  •

 ؛ شناسی و بهره برداری از آنها در گردشگریحفاظت از سایت های باستان  •

 شناسی کشور. های باستانسایت: بازدید علمی از آموزش تکمیلی عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 تان شناسی باس الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Archeology عنوان درس به انگلیسی:

 نیاز: دروس پیش 
  - ایرانی تاریخ و تمدن 

 اسلامی 

 نظری    پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:



 89/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401، سمت، یعقوب آژند، الگ گرابرو  اتینگهاوزن ریچارد، 1هنر و معماری اسلامی  •

 .1398، عیسی بهنام، دانشگاه تهران، وندن برگ یلوئ، باستان رانیا یشناسباستان •

• Archaeology and Tourism: Touring the Past (10th ed.), D. J. Timothy & L. N. Tahan, Channel View 

Publications, 2020. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 شناسی آن جهت کاربرد در صنعت گردشگری. بندی تاریخی و سبکآشنایی با محتوا و مفاد هنر ایران و جهان، دوره 

   اهداف ویژه:

 آشنایی با هنر جهان و جایگاه آن در گردشگری؛ .1

 جایگاه آن در گردشگری.آشنایی با هنر ایران و  .2

 ها:  پ( سرفصل

 آشنایی با ادیان باستانی ایران: آیین مهر و زرتشت؛  •

 هنر یونان و روم باستان؛ •

 هنر دوران تاریخی ایران )ماد، هخامنشی، اشکانی، ساسانی(؛  •

 هنر دوران صدر مسیحیت؛ •

 هنر دوره اسلامی در ایران:  •

o ،معماری و باغسازی 

o ،نقاشی و تزئینات 

o  ،گلیم، پارچه،فرش 

o ،خط و تذهیب 

 هنر دوران رنسانس؛ •

 هنر مدرن.  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

   تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالپایان نیمآزمون 

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانهتخته وایتبرد، ماژیک 

 تاریخ هنر ایران و جهان   الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:
Iranian & 

International History 

of Art 

 نوع درس و واحد 

 نیاز: دروس پیش 
  –تاریخ و تمدن ایرانی 

 اسلامی 

 نظری    پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   است؟:اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز 
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 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401علی رامین، نشر نی،  ،چیارنست گامبر تاریخ هنر،  •

 . 1398، دانشگاه تهران، دزادهیمج وسف، یپراداهنر ایران باستان، ایدت  •

• An Introduction to the History of Architecture, Art & Design, G.T. Gray, Sunway University Press, 2021. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 92/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

های ارتباطی به منظور گیری از ابزارهای بازاریابی در فضای دیجیتال و کانالهای بازاریابی دیجیتال و کسب مهارت در بهرهآشنایی با مسائل کلیدی و استراتژی

 وکارهای گردشگری.کسبسازی و مشارکت دادن گردشگران در خدمات ارائه شده از سوی ارتقای شبکه

   اهداف ویژه:

 آشنایی با مفاهیم پایه بازاریابی دیجیتال؛ .1

 های اجتماعی. آشنایی با بازاریابی در رسانه .2

 ها:  پ( سرفصل

 مبانی بازاریابی دیجیتال؛  •

 محیط دیجیتال؛  •

 مشتریان دیجیتال؛  •

 تدوین استراتژی بازاریابی دیجیتال؛  •

 های ارتباطی دیجیتال؛ کانال •

 های اجتماعی؛بازاریابی شبکه •

 های بازاریابی دیجیتال؛ کمپین •

 بازاریابی موتور جستجو؛ •

 بازاریابی موبایلی؛ •

 تبلیغات آنلاین؛  •

 های مرتبط.افزارهای رایج در انواع بازاریابی دیجیتال از طریق برگزاری کارگاهمعرفی و آموزش کاربرد نرم آموزش تکمیلی عملی: •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                                پروژه                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 بازاریابی دیجیتال   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Digital Marketing انگلیسی:عنوان درس به 

 نظری    پایه   مدیریت بازاریابی نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 .1399، سازمان مدیریت صنعتی، جهیعلویمیمحمدرضا کر، چارلزورث آلنی، کاربر کردیبا رو تالیجید یابیبازار •

 .1398ی،  و گردشگر  یدستعیصنا  ،یفرهنگ  راثیپژوهشگاه م  ،ینور  اسحاقی و  شمیبهار بی،  و هتلدار  یدر گردشگر  یاجتماع  یهارسانه  یابیبازار •

، علی اسدی  و  ابراهیمی، هرمز مهران  ، عبدالحمیداوان یستو ایوان    ایکار تاجا    هر ماوان، فیلیپ کاتلر،  تالیجیتا د  ی: از سنتیابیعصر چهارم بازار •

 .1397سمت، 

• Digital Marketing and Social Media Strategies for Tourism and Hospitality Organization, A. B. Ozturk, 

& M. Hancer, Goodfellow Publishers, 2022. 

• Digital Marketing Strategies for Tourism, Hospitality, and Airline Industries, J. D. Santos & O. S. Silva, 

IGI Global, 2020. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . پذیر استارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 94/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

 های مهم ایران و جهان.المللی و موزهداری و درک نقش موزه در خلق و تقویت هویت محلی، ملی و بینآشنایی با مفهوم موزه و تاریخچه موزه

   اهداف ویژه:

 های ایران و جهان؛ موزهآشنایی با  .1

 المللی کشور. ها در گردشگری و تقویت هویت ملی و بین درک نقش موزه .2

 ها:  پ( سرفصل

 موزه و سیر تکامل آن؛ •

 داری در جهان؛ تاریخچه موزه •

 داری در ایران؛ تاریخچه موزه •

 های ایران؛بندی جغرافیایی موزهپهنه •

 های مهم جهان؛موزه •

 های مهم ایران؛موزه •

 داری.های نوین موزهشیوه •

 های مهم کشور. بازدید علمی از موزه آموزش تکمیلی عملی: •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانهتخته 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .  1399، نور امیدانشگاه پ، یدجواد یسیمحسن حاج، یجهانگرد ی هابا موزه ییآشنا •

 . 1399، مهکامه، ینور رضایصم، عل بایفر ،یعامر حهیمل زاده،میکر رضایعل، موزه یراهنما •

• Museums: A History, John E. Simmons, Rowman & Littlefield Publishers, 2022. 

 ها آشنایی با موزه  الف: عنوان درس به فارسی:

 Introduction to عنوان درس به انگلیسی:

Museums 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه  سفر علمی   آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی دارد، چه نوع 
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• Libraries, Archives, and Museums: An Introduction to Cultural Heritage Institutions Through the Ages, 

Suzanne M. Stauffer, Rowman & Littlefield Publishers, 2021. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 ایران و جهان و درک ارتباط متقابل بین افراد، مکان و فرهنگ در بسترهای جغرافیایی و فرهنگی مختلف و پیوند آن با گردشگری. شناخت ارکان فرهنگ عامه  

   اهداف ویژه:

 های فرهنگ عامه ایران و جهان؛ شناخت المان .1

 درک جایگاه فرهنک عامه در توسعه گردشگری کشور. .2

 ها:  پ( سرفصل

 عامه؛تعاریف و مبانی فرهنگ  •

 پیوند فرهنگ عامه و گردشگری؛  •

 های فرهنگ عامه در ایران:ارکان و المان  •

o های ایرانی و اسلامی،اسطوره 

o های ایرانی و اسلامی،افسانه 

o ،آداب و رسوم ایرانی و اسلامی 

o های ایرانی و اسلامی،و آئین 

 ها(؛ها، آداب و رسوم و آئینها، افسانههای مختلف جهان )اسطورههای فرهنگ عامه در بخشارکان و المان  •

 های مذهبی و فرهنگی کشور. ها و آئین: بازدید علمی از رویداد آموزش تکمیلی عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401، کهور، عبداله آهار، هادر جهان اسطوره یریس   •

 . 1399مهکامه، ی، دار میتم احمد.، فرهنگ عامه •

 . 1399، ارشدان یفیتال یآموزش، یعسگر لوفرین، پارکر ایکتوریو، هاها و اسطورهافسانه •

 فرهنگ عامه ایران و جهان   الف: عنوان درس به فارسی:

 Iran and World عنوان درس به انگلیسی:

Folklore 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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• Folklore, People, and Places; International Perspectives on Tourism and Tradition in Storied Places, J. 

Hunter & R. Ironside, Routledge, 2023. 

• A Hand-Book of Mythology: The Myths and Legends of Ancient Greece and Rome, E. M. Berens, 

Hansebooks, 2023. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 98/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

 های لازم جهت عملیات خدمات اقامتی و پذیرائی. مهارت  و سایر واحدهای اقامتی، های گوناگون هتلآشنایی با صنعت هتلداری، شناخت بخش

   اهداف ویژه:

 های گوناگون واحدهای اقامتی؛ شناخت علیات بخش .1

 هتل و سایر واحدهای اقامتی.های مختلف های مقدماتی برای فعالیت در بخشکسب مهارت .2

 ها:  پ( سرفصل

 انواع واحدهای اقامتی؛ •

 سازمان و مدیریت هتل؛ •

 های مختلف هتل:بخش •

o فرانت آفیس؛ 

o های عملیاتی؛بخش 

o  غذا و نوشیدنی؛ 

 استاندارد واحدهای اقامتی؛ •

 انواع واحدهای پذیرایی؛ •

 ها و کسب تجربه در محیط عملیاتی. های مختلف اقامتگاهها و کاربینی در بخش: بازدید علمی از انواع مختلف اقامتگاهآموزش عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 ، پروژه تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، کاربینی

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                             پروژه                                                 

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401، انتشارات جهاد دانشگاهی، کنامین زیکامب، (یانسان  عیو منا یابر اخلاق حرفه دی)با تاکی نوازهمانیو م یهتلدار نهیبه یاصول و راهکارها •

 . 1398ی، مهکامه، محمودی مصطف،  گوناگون هتل یبخش ها اتیو عمل تیریبا مد ییآشنا •

 شناخت عملیات اقامتی و پذیرائی   الف: عنوان درس به فارسی:

     Fundamentals     of عنوان درس به انگلیسی:

Lodging     Operations 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 واحد: تعداد 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  48 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:

 کاربینی  



 99/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

• Introduction to Hospitality Management,  Dennis R. Reynolds, Imran Rahman, Clayton W. Barrows, 

Wiley, 2021. 

• Modern Hotel Operations Management, Michael Chibili, Shane de Bruyn, Latifa Benhadda, Conrad 

Lashley, Saskia Penninga, Bill Rowson, Taylor & Francis, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 100/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

  .های آن در مقیاس جهانی و ملیهوانوردی و پویاییآشنایی با صنعت 

   اهداف ویژه:

 های کسب و کار در خطوط هوایی و دفاتر خدمات سفر هوایی؛شناخت انواع مدل .1

 ها و چگونگی صدور بلیط در مسیرهای هوایی داخلی.فراگیری صدور بلیط در سطح مقدماتی شامل مقررات و قوانین و بخشنامه .2

 ها:  پ( سرفصل

 های اصلی و روندهای کلی در صنعت هوانوردی؛خصیصه •

 قوانین و مقررات هوانوردی؛  •

 ی؛ مرتبط با صنعت هوانورد ی و ملیالملل نیب یهاسازمان •

 های کسب و کار در خطوط هوایی؛مدل •

 عرضه و تقاضای خطوط هوایی؛  •

 امنیت و ایمنی در صنعت هوانوردی؛  •

 مسافرت هوایی و کاربینی در واحد صدور بلیط و آشنایی با:: حضور در دفاتر خدمات آموزش عملی •

o با ییآشنا PNR ؛ مسافر 

o نحوه صدور بلیط داخلی؛ 

o  های داخلی؛نحوه استرداد و تبدیل بلیط 

o افزارهای صدور بلیط.نرم 

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 مرتبط با هر بحث، کاربینی، پروژه تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 افزارهای مرتبطتخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه، نرم

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 مدیریت خدمات حمل و نقل هوایی    الف: عنوان درس به فارسی:

 Air Transport عنوان درس به انگلیسی:

Management 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  48 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:

 کاربینی  
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 .1398، قلم علم، یکاشمر یعل ،یفتح رضایعل، (ییحمل و نقل هوا یالمللنی)بر اساس دستورالعمل انجمن ب طیمحاسبه نرخ و صدور بل •

 .1397، تهران باگرانید یهنر یموسسه فرهنگ، انینیناصر ام، مایهواپ طیامور مسافرت و صدور بل •

• Air Transport Management: An International Perspective (2nd ed.), L. Budd & S. Ison, Routledge, 2020. 

توانند برای تدریس از منابع بیشتر به های مقدماتی صدور بلیط است. با توجه به ماهیت عملیاتی این درس، مدرسان می: درس حاضر معادل دوره توضیحات

 شرط رعایت تناسب با سطح مقدماتی مهارت صدور بلیط استفاده نمایند. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 ای راهنمایی در گردشگری چون تفسیر، برقراری ارتباط با گردشگران و فن بیان. نیاز برای برای ارائه خدمات حرفهفراگیری مهارت و دانش مورد 

   اهداف ویژه:

 شناخت ابعاد مختلف فن راهنمایی؛ .1

 المللی؛بسط مهارت در تعامل با گردشگران ملی و بین .2

 کسب توانایی برگزاری تورهای گردشگری و بسط مهارت تفسیر.  .3

 ها:  سرفصلپ( 

 اهمیت راهنمایی در گردشگری؛ •

 روابط عمومی، آداب معاشرت و فن بیان؛ •

 های گردشگری )طبیعی و مصنوع(؛ انواع جاذبه  •

 گردی و غیره؛های طبیعتتجهیزات سفر •

 های گردشگری کشور؛ مقررات اماکن و جاذبه •

 آموزش عملی:  •

o کلاس،های عملی و ایفای نقش راهنما در مشارکت در تمرین 

o آفرینی دانشجویان در قالب راهنما.های گردشگری کشور و نقشسفر به جاذبه 

 : آموزش تکمیلی عملی •

o  از طریق برگزاری کارگاه یکروزه.  هیاول یها کمکآموزش 

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 ایفای نقش، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی سازی تورهای گردشگری و تدریس توسط استاد، بحث گروهی، شبیه

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  20پروژه                                                                              

 درصد  30     ی نوشتاریآزمون پایان

 درصد   35                                     عملکردی آزمون پایانی

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

  قوانین و مقررات ویژه راهنمایان گردشگری، محمد منظرنژاد، مهکامه، 1401. •

 فن راهنمایی در گردشگری  الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Guiding Techniques عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  48 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 . 1400،  شهینماد اند، یرینص یرعلیام ،یلطفالهه محمدزاده ، تور انیراهنما یلازم برا یعمل مهارتهای •

• Tour Guiding Techniques and Travel Operations in Tourism Management, CPA John Kimani and Dr. 

James Scott, Finstock Evarsity Publishers, 2023. 

• Interpretation and Tour Leadership: Principles and Practices of Tour Guiding, Nimit Chowdhary, Monika 

Prakash, Goodfellow Publishers, 2022. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر استارائه 
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 ب: هدف کلی: 

 گذاری گردشگری. مشیهای ذینفعان گردشگری مقصد و فرایند خط ریزی، درک جایگاه و اولویت های برنامهگردشگری و مدلآشنایی با فرایند توسعه 

   اهداف ویژه:

 درک فرایند توسعه گردشگری در مقاصد مختلف؛ .1

 شناخت نقش ذینفعان گردشگری اعم از دولتی و غیردولتی؛ .2

 گذاری گردشگری؛مشیشناخت فرایند خط .3

 درک اهمیت حکمرانی در مدیریت کلان گردشگری.  .4

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم توسعه و توسعه گردشگری؛ •

 ریزی توسعه گردشگری؛های برنامهها و مدلنظریه  •

 المللی و ملی؛های گردشگری در سطوح بینمشیخط •

 ذینفعان گردشگری: •

o ،دولتی، خصوصی و غیرانتفاعی 

o خصوصی در توسعه گردشگری؛ -های مشارکت عمومی مدل 

o های گردشگری،شبکه 

 ریزی توسعه پایدار گردشگری؛ برنامه •

 ؛مشی گذاری گردشگریفرایند خط  •

 حکمرانی گردشگری؛ •

 گذاری گردشگری ایران،مشینظام خط  •

 های توسعه گردشگری کشور. اسناد بالادستی و برنامه •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت
 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                          پروژه                                                    

 ریزی توسعه گردشگری برنامه   الف: عنوان درس به فارسی:

 Tourism Development عنوان درس به انگلیسی:

Planning 
 نوع درس و واحد 

 نیاز: دروس پیش 

 شناخت صنعت گردشگری؛ 

توسعه    اقتصاد گردشگری؛

 پایدار گردشگری 

 نظری    پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

گردشگر  یگذاریمشخط • صنعت  فرد  روزیدی؛  در  همکاران،    ادگلال    د یویدا،  امروز  بروجن  دیحمو  و   ضرغام  دفتر  بذرافشانی  مرتضی،   ،

 .1400های فرهنگی، پژوهش

 .1397ی، مهکامه، ضرغام بروجن دیحمی، شارپل  چاردیرو  تلفر .یج دیوید، در حال توسعه یدر کشورها یتوسعه گردشگر یزیبرنامه ر •

•  Handbook for Sustainable Tourism Practitioners: The Essential Toolbox, Anna Spenceley, Edward Elgar 

Publishing, 2021. 

• Tourism Planning and Development Contemporary Cases and Emerging Issues, J. Saarinen, C.M. 

Rogerson & C.M. Hall, Taylor & Francis, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 ریزی و اجرای سفر و گشتهای گردشگری در ابعاد داخلی و خارجی. فراگیری فرایند برنامه

   اهداف ویژه:

 های سفر؛ شناخت ارکان بسته .1

 گذاری؛های سفر و قیمتکسب توانایی طراحی بسته .2

 شناخت عملیات تورگردانی. .3

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم تورگردان و تورگردانی؛ •

 ارکان آن؛برنامه سفر و  •

 های سفر؛انواع برنامه •

 های سفر؛ ریزی و طراحی بستهفرایند برنامه  •

 های سفر؛ گذاری بستهقیمت •

 عملیات تورگردانی:  •

o ،قبل از اجرای تور 

o ،اجرای تور 

o ،پس از اجرای تور 

 ریزی سفر؛های نوین در برنامهفناوری •

 یکروزه و سفر علمی از سوی دانشجویان تحت نظارت استاد مربوطه. های ریزی و اجرای گشت: برنامهآموزش تکمیلی عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی، برگزاری گشت 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  20پروژه                                                                             

 درصد   30                                                    آزمون پایانی نوشتاری

 درصد  35     آزمون پایانی عملکردی

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 ریزی سفرمدیریت و برنامه    الف: عنوان درس به فارسی:

 & Itinerary Planning عنوان درس به انگلیسی:

Tour Packaging 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأمورآمایشی/وضعیت 

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1398، نور ام یدانشگاه پی، دری اصغر ح، سفر یزیرو برنامه  تیریمد   •

• The Role of TRAVEL AGENT in Managing Tourist Product, A. K. BHATIA, Sterling Publishers, 2020.  

• Handbook of Research on International Travel Agency and Tour Operation Management, Mohinder Chand 

Dhiman, Vinay Chauhan, IGI, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . الکترونیک امکان پذیر استارائه مجازی درس در آموزش تمام 
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 ب: هدف کلی: 

 .کشور  های گردشگریمشیخطآن با   قیمختلف جهان و تطب یدر کشورها یدر حوزه گردشگر یجار یهااستیو س هایشمخطبا انواع  ییآشنا

   اهداف ویژه:

 های گردشگری؛مشیها و خطشناخت رویکردهای کشورهای مختلف در تدوین سیاست .1

 شناخت نظام گردشگری کشورهای مختلف.  .2

 ها:  پ( سرفصل

 ی؛ قیاصول مطالعات تطب •

 ا؛ کشوره یبند میتقسضوابط   •

 کشورهای مختلف نسبت به گردشگری؛رویکردهای اقتصادی  •

 رویکردهای فرهنگی کشورهای مختلف نسبت به گردشگری؛ •

 نظام گردشگری کشورها؛  •

 ؛ریگردشگرپذ وگردشگرفرست   یکشورها یبررس  •

 ؛ مختلف یدر کشورها  یتوسعه گردشگر یهااستیس ها ومشیخط •

 ی؛در حوزه گردشگر رانیا یاسلام یجمهور یهااستیس ها ومشیخط •

 .در جهان یجار یهااستیس ها ومشیخطکشور با  یگردشگرهای سیاست ها ومشیخط قیتطب مقایسه و •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1399، نور امیدانشگاه پ، یرمحمدیش  زدانی، یگردشگر  یهااستی س یقیمطالعات تطب •

• Tourism Planning and Development in the Middle East, S. Kladou, K. Andriotis, A. Farmaki & D. 

Stylidis, CABI, 2022. 

 های گردشگری مطالعات تطبیقی سیاست    الف: عنوان درس به فارسی:

 Comparative Studies of عنوان درس به انگلیسی:

Tourism Policies 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ریزی توسعه گردشگری برنامه  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   د ار ند نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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• Tourism Planning and Development in Western Europe, C. P. Cardoso, D. Stylidis & K. Andriotis, CABI, 

2022. 

• Tourism Planning and Development in Latin America, C. Monterrubio, D. Stylidis & K. Andriotis, CABI, 

2020. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 وکارهای گردشگری. ها در مدیریت مؤثر و کارامد کسبکارگیری این فناوریهای لازم برای به های دیجیتال و بسط مهارتانداز فناوریآشنایی با چشم

   اهداف ویژه:

 اندازی کسب و کارهای دیجیتال گردشگری؛های روز جهت راهفناوری شناخت مفاهیم بنیادین  .1

 کسب و کارهای دیجیتال درگردشگری.کسب مهارت تحلیل بازارهای دیجیتال برای مدیریت کارامد و عملیات موفق  .2

 ها:  پ( سرفصل

 مبانی کسب و کار دیجیتال؛  •

 کسب وکارهای دیجیتال؛ هایفناوری روندها و  •

 مشتریان دیجیتال؛  •

 خلق ارزش در بستر دیجیتال؛  •

 آپ؛ اندازی استارتکارآفرینی دیجیتال و راه  •

 وکار دیجیتال در گردشگری:های کسبمدل •

o های مدلB2C، 

o های مدلB2B ، 

 های کسب وکار دیجیتال؛ استراتژی •

 وکارهای گردشگری؛ سازی عملیات کسبدیجیتالی •

 های کسب وکار دیجیتال در گردشگری؛چالش •

 های موفق از کسب وکارهای دیجیتال در گردشگری؛نمونه •

 گردشگری هوشمند. •

 های اجتماعی. های آموزش اصول کسب و کارهای مبتنی بر موبایل و شبکه : برگزاری کارگاهآموزش تکمیلی عملی •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

   تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 
 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم
 درصد  15                           پروژه                                                   

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 کسب وکار دیجیتال در گردشگری   فارسی:الف: عنوان درس به 

 Digital Businesses in عنوان درس به انگلیسی:

Tourism 
 نوع درس و واحد 

 نیاز: دروس پیش 

کارآفرینی در گردشگری؛  

  هوشمند در ی های فناور 

 ی و هتلدار  ی گردشگر

 نظری   پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی  
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 افزارهای مرتبطتخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه و نرم 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401،  دانشگاه تهران، لویآقاس مانیپو  انیفیشر ریام، احمد جعفرنژاد، تالیجیدر بستر د 2باز  ینوآور •

 . 1400، دانشگاه الزهرا، وطنخواه سحرو  زادهعیرضا سم، لیو تحل ه یو تجز تالیجیتحول د ،یکسب و کار نوآور یهادلم •

• Digital Business Models: The New Value Creation and Capture Mechanisms of the 21st Century, S. 

Ronteau, L. Muzellec, D. Saxena & D. Trabucchi, De Gruyter, 2023 

• Digital Business and Electronic Commerce: Strategy, Business Models and Technology, B. W. Wirtz, 

Springer, 2021. 

• Tourism, Hospitality and Digital Transformation: Strategic Management Aspects, K.  Tajeddini, V. 

Ratten & T. Merkle, Routledge, 2020. 
 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر استارائه مجازی درس در 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 112/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

 تطبیقی آنها با سایر کشورها. های مختلف مرتبط با گردشگری )دولتی، خصوصی و غیرانتفاعی( و بررسی آشنایی با سازمان

   اهداف ویژه:

 شناخت ساختار مدیریتی گردشگری در ایران؛  .1

 در کشورهای مختلف.  ساختار مدیریتی گردشگریمقایسه تطبیقی  .2

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم:  •

o  های دولتی، سازمان 

o  ،خصوصی 

o  غیرانتفاعی؛ 

 های حاکمیتی در حوزه گردشگری: سازمان •

o ها در سطح ملی، سازمان 

o ها در سطح محلی، سازمان 

 های مدیریت مقصد گردشگری؛سازمان •

 حکمرانی در مقصد گردشگری: •

o ،مبانی نظری 

o ،بازیگران 

o ،ضرورت و کارکرد 

 المللی؛های )مرتبط( گردشگری در سطح بینسازمان •

 های )مرتبط( گردشگری کشور؛سازمان •

 گردشگری کشور با سایر کشورها. های بررسی تطبیقی سازمان •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 گردشگری  های مرتبط با  آشنایی با سازمان   الف: عنوان درس به فارسی:

 Introduction To عنوان درس به انگلیسی:

Tourism Organizations 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ت یریاصول سازمان و مد نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1398نور، ی، دانشگاه پیامدریح اصغر یش ودرو حسنی، گردشگر یهاو سازمان ران یا یدولت یها با سازمان ییآشنا •

 .1398نور، دانشگاه پیام، ییرضا اوشیس  ،یضیطاهره ف، یدولت تیریمد یمبان •

• Tourism Governance: A Critical Discourse on a Global Industry, Amir Gohar, De Gruyter, 2022. 

• New Governance and Management in Touristic Destinations, M. Valeri, IGI Global, 2021. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . الکترونیک امکان پذیر استارائه مجازی درس در آموزش تمام 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 114/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

 سازی آن.ریزی یک رویداد در حوزه گردشگری و پیادهآشنایی با ارکان اصلی مدیریت رویداد در صنعت گردشگری و کسب مهارت لازم برای برنامه 

   اهداف ویژه:

 ریزی رویداد؛ توانایی طراحی و برنامهکسب  .1

 کسب توانایی اجرا و ارزیابی رویداد.  .2

 ها:  پ( سرفصل

 مقدمه و تعاریف مدیریت رویداد؛  •

 شناسی رویدادهای مختلف گردشگری و ابعاد آنها؛ گونه •

 محیط کسب وکار مدیریت رویداد؛  •

 تقاضا در مدیریت رویداد؛  •

 اصول مدیریت رویداد: •

o  :ریزی و ارزیابی، سنجی، برنامهامکانمدیریت پروژه 

o ،طراحی رویداد 

o  ،تعیین عملیات اجرای رویداد 

o ،سازماندهی نیروی انسانی رویداد 

o  ،بازاریابی رویداد 

o بندی رویداد،بودجه 

o ارزیابی. 

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 بحث، پروژه کلاسی تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 

 

 مدیریت رویداد   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Event Management عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی  
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 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

، مهکامه، محمد جعفر  میمرو    یزهره عباس،  مک دانل  ان و ی  سیهر  راب،  اتول  امیلیو ،  آلن  یجان ،  نیگلن بدی،  گردشگر   یدادهای جامع رو  تیریمد •

1401. 

ی، جهاد  انیروح اله محمدبی و  شعبان  یپناه   فیجبار س،  شانگی.  ج  دی وید و    بوسلی  دنز  ثیل،  نولیگر  ستوفریکری،  ورزش  یدادها یرو  تیمدر •

 .1397دانشگاهی، 

•  Events Management: An Introduction (3rd ed.), C. Bladen, J. Kennell, E.  Abson & N. Wilde, Routledge, 

2023. 

• Successful Event Management: A Practical Handbook, Anton Shone, Bryn Parry, Cengage, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 فرهنگی در جهان و ایران،  آشنایی با فرهنگ و ارتباطات به عنوان بنیان جوامع انسانی و جایگاه ارتباطات میان

   اهداف ویژه:

 فرهنگی؛ های نظری ارتباطات میانشناخت بنیان .1

 های وحدت و توسعه کشورهای اسلامی. زمینهفرهنگی مبنی بر گردشگری به ویژه میان جوامع اسلامی برای خلق  شناخت نقش انواع ارتباطات میان .2

 ها:  پ( سرفصل

 فرهنگی؛نعاریف و مبانی نظری ارتباطات و ارتباطات میان •

 فرهنگی؛ رویکردهای ارتباطات میان •

 های توسعه ارتباطی میان افراد و جوامع؛روش •

 فرهنگی؛ گیری ارتباطات میانتاریخ شکل •

 فرهنگی؛ اشکال ارتباطات میان •

 فرهنگی و ادیان؛ ارتباطات میان •

 فرهنگی؛ الملل و ارتباطات میانروابط بین  •

 فرهنگی جوامع؛ گردشگری و گسترش ارتباطات میان •

 ؛یبه گردشگر یاسلام یکشورها یکردهایرو •

 ی.و در حوزه گردشگر یاسلام یدر کشورها ی فرهنگان یم روابط •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد 15  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد 35     سالآزمون پایان نیم

 درصد  50    آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1400ی، دانشگاه امام صادق )ع(، شعاع نیمحمدحس، نیتومال  یبارو  هورن یج انیبرا، و کاربرد هینظر یفرهنگ انیکتاب ارتباطات م •

 .1400، مهکامه، طهماسب پور زهراو  یاکبر فرهنگ یعلی، در گردشگر یارتباطات انسان  •

 ارتباطات میان فرهنگی در گردشگری    الف: عنوان درس به فارسی:

 عنوان درس به انگلیسی:
Intercultural 

Communications in 

Tourism 

 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: پیش دروس 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 .1391ی سپهردانش،  آقامحمدی مهدی، فرهنگ انیارتباطات م •

• An Introduction to Intercultural Communication: Identities in a Global Community, F. E. Jandt, SAGE 

Publications, 2020. 

• The Cambridge Handbook of Intercultural Communication, G. Rings & S. Rasinger, Cambridge 

University Press, 2020. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 : هدف کلی: ب

 . تحلیل ابعاد مختلف آنو  های گردشگری مذهبیآشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 های گردشگران مذهبی؛ انگیزه  و ابعاد مختلف، اثراتشناخت  .1

 شناخت  پیوند گردشگری مذهبی با فرد و اجتماع. .2

 ها:  پ( سرفصل

 گردشگری مذهبی؛ تعاریف و مفاهیم  •

 های مقدس، زیارت و گردشگری؛مکان •

 سیر تاریخی سفرهای مذهبی و زیارتی؛ •

 های گردشگری؛نسبت گردشگری مذهبی با زیارت و سایر گونه •

 های و اهداف گردشگران مذهبی؛انگیزه •

 تاثیرات متقابل فرد و نظام گردشگری مذهبی؛  •

 گردشگری مذهبی و نهادهای اجتماعی؛ رابطه متقابل  •

 ابعاد اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی گردشگری مذهبی.  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  نیمهای کلاسی در طول فعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1400،  شهینخبگان شهر اند، انیقلمکار دمحمدیس ،یفولادین یحس وایش، یفرهنگ داریو توسعه پا یمذهب یگردشگر •

 . 1399،  نورا، یفراهانیشهراب هیمهد خوشخو،یمانیا نیمحمدحس، راهکارها( - کردهایرو - ی)مبان یمذهب یگردشگر •

• Routledge Handbook of Religious and Spiritual Tourism, D. H. Olsen & D. Timothy, Routledge, 2021. 

• Handbook of Research on Socio-Economic Impacts of Religious Tourism and Pilgrimage, osé 

Álvarez-García, Maria de la Cruz del Río Rama, Martín Gómez-Ullate García de León, IGI Global, 2018. 

 گردشگری مذهبی   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Religious Tourism عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   است؟:اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز 
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 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 گردشگری خوراک و تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران.های آشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 ها در بسترهای جغرافیای فرهنگی؛آشنایی با گاسترونومی شامل بسط و توسعه خوراک و نوشیدنی .1

 گردشگری در قالب گردشگری خوراک و طراحی محصول/تجربه گردشگری خوراک.شناخت پیوند گاسترونومی با  .2

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم گاسترونومی؛  •

 سیر تاریخی تحولات در فرهنگ و انواع خوراک و نوشیدنی؛ •

 پیوند گردشگری و گاسترونومی:  •

o مفاهیم نظری گردشگری خوراک؛ 

o شناسی گردشگران خوراک،رفتارشناسی گردشگران خوراک، گونهها و بعد تقاضا: انگیزه 

o  بعد عرضه: خوراک و نوشیدنی در بسترهای جغرافیایی ـ فرهنگی مختلف، طراحی محصول/تجربه گردشگری خوراک، مدیریت و

 ریزی گردشگری خوراک، برنامه

 گردشگری خوراک و زنجیره تولید پایدار؛ •

 راک؛ ایمنی و امنیت غذایی در گردشگری خو •

 های دیجیتال؛گردشگری خوراک در عصر فناوری •

 ها و روندهای معاصر گردشگری خوراک در جهان:جریان •

o ،کشورهای برترگردشگر پذیر 

o  ،کشورهای برتر گردشگرفرست 

o های غذایی، ها و رژیمروندهای معاصر در گردشگری خوراک مرتبط با انواع سبک 

 گردشگری خوراک در ایران.  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                                  پروژه                                            

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 گردشگری خوراک   فارسی:الف: عنوان درس به 

 نوع درس و واحد  Food Tourism عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 ساعت: تعداد 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست 

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401 . بهار بیشمی، و محمدرضا داوری، انتشارات تاچارا،: راهکارهای توسعه گردشگری گاسترونومی در مقاصدخوراک یگردشگر •

 . 1399ی، انتشارات یزدا، ارمحمدی یعل، بیتن، سو و موریسون، آلیسون،  دادیو رو یمهمان نواز یصنعت غذا گردشگر یبررس •

 . 1397، انتشارات سپیدرود، محمود شورچه،. الاگری متهو  آنه چاردزی گرگ ری، و گسترونوم یگردشگر •

• Contemporary Advances in Food Tourism Management and Marketing, Francesc Fusté-Forné & Erik 

Wolf, Routledge, 2023. 

• The Routledge Handbook of Gastronomic Tourism.  Dixit, S. K. Routledge, 2022. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . الکترونیک امکان پذیر استارائه مجازی درس در آموزش تمام 
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 ب: هدف کلی: 

 های گردشگری سلامت و تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران.آشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 های عمده در بازار گردشگری سلامت؛ روندها و جریانشناخت  .1

 طراحی محصول/تجربه گردشگری سلامت؛ شناخت فرایند  .2

 ساختار گردشگری سلامت در جهان و ایران. شناخت  .3

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم گردشگری سلامت؛  •

 های اجتماعی، اقتصادی و سیاسی در گردشگری سلامت؛ زمینه •

 شناسی گردشگران سلامت؛ سلامت، گونهها و رفتارشناسی گردشگران بعد تقاضا در گردشگری سلامت: انگیزه •

حوزه • پیوند  و  سلامت،  گردشگری  /تجربه  محصول  طراحی  سلامت،  گردشگری  در  خدمات  انواع  سلامت:  گردشگری  در  عرضه  های  بعد 

 ریزی گردشگری سلامت؛ گردشگری و سلامت در مدیریت و برنامه

 های معاصر درگردشگری سلامت در جهان:روندها و جریان  •

o  برترگردشگر پذیر،کشورهای 

o  ،کشورهای برتر گردشگرفرست 

o ،روندهای معاصر 

 های معاصر درگردشگری سلامت در ایران.روندها و جریان  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1401، جهاد دانشگاهی، و همکاران القوزآغاجی یاکبر قاسمی، گردشگر یسازمان جهان، سلامت یگردشگر  یواکاو •

 گردشگری سلامت   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Health Tourism عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری اختیاری تخصصی 

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی دارد، چه 
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 .1397، ندگانیآ، یبهمن دیام ،یاضیف یمحمدعل ، لازلو پوکو ت،یاسم یجان کانل، ملان، سلامت یگردشگر •

• Growth of the Medical Tourism Industry and Its Impact on Society  :Emerging Research and 

Opportunities, Manjeet Singh, Subbaraman Kumaran, IGI Global, 2020.  

• Sociology of Medical Tourism, C. Gobalakrishnan, MJP Publisher, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 های گردشگری ورزشی و تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران.آشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 های عمده در بازار گردشگری ورزشی؛روندها و جریانشناخت  .1

 ورزشی؛طراحی محصول/تجربه گردشگری شناخت فرایند  .2

 ساختار گردشگری ورزشی در جهان و ایران. شناخت  .3

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم گردشگری ورزشی؛ •

 های اجتماعی، اقتصادی و سیاسی در گردشگری ورزشی؛زمینه •

 شناسی گردشگران ورزشی؛ها و رفتارشناسی گردشگران ورزشی، گونهبعد تقاضا در گردشگری ورزشی: انگیزه •

شناسی محصول و خدمات گردشگری ورزشی، طراحی محصول/تجربه گردشگری ورزشی، مدیریت و گردشگری ورزشی: گونهبعد عرضه در   •

 ریزی در گردشگری ورزشی؛برنامه

 های معاصر درگردشگری ورزشی در جهان:روندها و جریان  •

o ،کشورهای برترگردشگر پذیر 

o  ،کشورهای برتر گردشگرفرست 

o ،روندهای معاصر 

 های معاصر درگردشگری ورزشی در ایران.جریان روندها و  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 نهتخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایا

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1400مدیریت اوقات فراغت و ورزش، محمد احسانی و  سارا کشکر، دانشگاه تربیت مدرس،  •

 گردشگری ورزشی   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Sport Tourism عنوان درس به انگلیسی:

 نظری   پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  رساله / پایان پروژه/  

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 .1398ی، دانشگاه الزهرا، فلاح کاظم میمرو  ایاتق دیناه، ها و تجارب  هینظر ،یورزش یگردشگر تیریمد  •

• Adventure Tourism and Outdoor Activities Management: A 21st Century Toolkit, I.S. Jenkins, CABI, 

2019. 

• Sport, Events, Tourism and Regeneration, N. Wise & J. Harris, Routledge, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . تمام الکترونیک امکان پذیر استارائه مجازی درس در آموزش 
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 ب: هدف کلی: 

 های اکوتوریسم و تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران. آشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 های مختلف؛ محیطی، اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی آن در مقیاسزیستشناخت مفاهیم اصلی مرتبط با اکوتوریسم و اثرات مختلف  .1

 طراحی محصول/تجربه اکوتوریسم؛ شناخت فرایند  .2

 های عمده در بازار اکوتوریسم در جهان و ایران. روندها و جریانشناخت  .3

 ها:  پ( سرفصل

 سیر تکامل اکوتوریسم و تعاریف آن؛  •

 های نظری اکوتوریسم؛ بنیان •

 گردی؛اکوتوریسم و طبیعتپیوند  •

 محیطی اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی اکوتوریسم؛ اثرات زیست •

 ها؛شناسی اکوتوریستها، گونهها و رفتارشناسی اکوتوریستبعد تقاضا در اکوتوریسم: انگیزه •

 ریزی در اکوتوریسم؛ ریت و برنامه شناسی محصول و خدمات اکوتوریسم، طراحی محصول/تجربه اکوتوریسم و مدی بعد عرضه در اکوتوریسم: گونه •

 مدیریت توسعه اکوتوریسم در مناطق شهری و روستایی؛  •

 زیستی؛ اکوتوریسم در مناطق حفاظت محیط •

 های معاصر در اکوتریسم در جهان:روندها و جریان  •

o ،کشورهای برترگردشگر پذیر 

o  ،کشورهای برتر گردشگرفرست 

o های موفق، روندهای معاصر و نمونه 

 های معاصر دراکوتوریسم در ایران.روندها و جریان  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 

 اکوتوریسم  الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Ecotourism عنوان درس به انگلیسی:

 نظری   پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی  
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 پروژکتور، رایانهتخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401السادات زاهدی، دانشگاه علامه طباطبائی، ، شمس(ستیز طیمح دبری)باتاکداریپا  سمیو اکوتور سمیتور یمبان •

 .1398اکوتوریسم راهی برای گردشگری پایدار، افسانه احسانی، انتشارات مهکامه،  •

 .1397، زاهد شفیعی و راضیه ربانی، انتشارات مهکامه، عتیدوستدار طب یهاو اقامتگاه یگردبوم •

• The Routledge Handbook of Nature Based Tourism Development, Ante Mandić & Sandeep K. Walia, 

Routledge, 2023. 

• Routledge Handbook of Ecotourism, David A. Fennell, Routledge, 2022. 

• Stakeholders Management and Ecotourism, Dimitrios Diamantis, Taylor & Francis, 2021. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 های ژئوتوریسم و تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران. آشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 شناخت مفاهیم اصلی و رویکردهای مرتبط با ژئوتوریسم؛ .1

 توسعه پایدار؛ محیطی، اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی و پیوندآن با تحلیل اثرات ژئوتوریسم در ابعاد زیست .2

 طراحی محصول/تجربه ژئوتوریسم؛ شناخت فرایند  .3

 های عمده در بازار ژئوتوریسم در جهان و ایران. روندها و جریانشناخت  .4

 ها:  پ( سرفصل

 سیر تکامل ژئوتوریسم و تعاریف آن؛  •

 های نظری ژئوتوریسم؛ بنیان •

 شاختی؛ انواع میراث زمین •

 شناختی؛ ژئوتوریسم و حفاظت از میراث زمین •

 محیطی اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی ژئوتوریسم؛ اثرات زیست •

 ها؛ شناسی ژئوتوریستها، گونهها و رفتارشناسی ژئوتوریستبعد تقاضا در ژئوتوریسم: انگیزه •

 ریزی در ژئوتوریسم؛به ژئوتوریسم و مدیریت و برنامه شناسی محصول و خدمات ژئوتوریسم ، طراحی محصول/تجربعد عرضه در ژئوتوریسم: گونه •

 مدیریت توسعه ژئوتوریسم در مناطق شهری و روستایی؛ •

 ها در توسعه ژئوتوریسم؛ ها و شبکه جهانی ژئوپارکنقش ژئوپارک •

 های معاصر در ژئوتوریسم در جهان:روندها و جریان  •

o ،کشورهای برترگردشگر پذیر 

o  ،کشورهای برتر گردشگرفرست 

o های موفق، ندهای معاصر و نمونهرو 

 های معاصر ژئوتوریسم در ایران. روندها و جریان  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 
 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم
 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 ژئوتوریسم  فارسی:عنوان درس به الف: 

 نوع درس و واحد  Geotourism عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز:دروس پیش

 عملی     تخصصی الزامی  ندارد  نیاز: همدروس 

 2 عداد واحد: ت
 عملی  -نظری   تخصصی اختیاری

  نامه  رساله / پایان پروژه/  

    اشتغال پذیری-مهارتی  32 تعداد ساعت: 

دروس   برای صرفاً) درس ی تیمأموروضعیت آمایشی/

 ( مشخص شود تخصصی اختیاری

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

   موسسه نیست 

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

   موسسه است

 موارد دیگر:  کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   :نیاز است؟نوع آموزش تکمیلی اگر واحد عملی دارد، چه 
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1399ی، مهکامه، راحله غضبان، سمیژئوتور تیریمد •

• Geotourism in the Middle East, Mamoon Allan & Ross Dowling, Springer, 2023. 

• The Geotourism Industry in the 21st Century: The Origin, Principles, and Futuristic Approach, Bahram 

Nekouie Sadry, CRC Press. 2021. 

• Geoheritage and Geotourism Resources, Ettore Valente & Nicoletta Santangelo, MDPI AG, 2020.  

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 ری الکترونیکی درس: برگزا یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران.  شناخت انواع گردشگری متمرکز بر علایق ویژه و 

   اهداف ویژه:

 شناخت مفاهیم اصلی و رویکردهای مرتبط با گردشگری متمرکز بر علایق ویژه؛ .1

 کسب توانایی در طراحی و بسط محصولات مرتبط؛ .2

 های نوظهور در بازار گردشگری با علایق ویژه.  درک و تحلیل روند .3

 ها:  پ( سرفصل

 سیر تکامل گردشگری با علایق ویژه؛ •

 های نظری گردشگری با علایق ویژه؛بنیان •

 گردشگری با علایق ویژه در مقابل گردشگری سنتی: روندهای نوظهور؛ •

 گیری؛های گردشگران و فرایند تصمیمانگیزهبعد تقاضا در گردشگری با علایق ویژه:  •

حوزه • در  گردشگری  تجربه  محصول/  طراحی  ویژه:  علایق  با  گردشگری  در  عرضه  طبیعتبعد  با  مرتبط  و های  فرهنگی  رویدادهای  و  گردی 

 های بازاریابی و تأمین امنیت و ایمنی در مقاصد گردشگری با علایق ویژه؛ های ماجراجویانه، استراتژیفعالیت

 های معاصر در گردشگری با علایق ویژه در جهان:روندها و جریان  •

o ،کشورهای برترگردشگر پذیر 

o  ،کشورهای برتر گردشگرفرست 

o های موفق، روندهای معاصر و نمونه 

 های معاصر گردشگری با علایق ویژه در ایران. روندها و جریان  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                          پروژه                                                    

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 

 گردشگری با علایق ویژه  الف: عنوان درس به فارسی:

 Special Interest عنوان درس به انگلیسی:

Tourism 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1397، دانشگاه هنر اصفهانی، عیزاهد شف ی وفارسانیندا تراب، ژهیو  قیبا علا یبا اشکال مختلف گردشگر ییآشنا •

• Routledge Handbook of Trends and Issues in Global Tourism Supply and Demand, Alastair M. Morrison 

& Dimitrios Buhalis, Routledge, 2023 

• Handbook of Niche Tourism, Claudia Dolezal, Claudio Milano, Jones, Adam, Joseph M. Cheer & Marina 

Novelli. Edward Elgar Publishing, 2022. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 132/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

 های گردشگری میراث و تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران. آشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 شناخت مفاهیم و ترکیب گردشگری میراث؛ .1

 درک نقش هویت و اصالت مقصد در گردشگری؛ .2

 طراحی محصول/تجربه گردشگری میراث.آشنایی با فرایند  .3

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم گردشگری میراث؛ •

 های نظری گردشگری میراث؛بنیان •

 هویت و اصالت فرهنگی و جهانی شدن؛ •

 انواع میراث طبیعی و مصنوع در گردشگری؛ •

 شناسی گردشگران میراث؛گونهها و رفتارشناسی گردشگران میراث، بعد تقاضا در گردشگری میراث: انگیزه •

میراث، طراحی محصول/تجربه گردشگری میراث و مدیریت و بعد عرضه در گردشگری میراث: گونه • شناسی محصول و خدمات گردشگری 

 ریزی در گردشگری میراث؛برنامه

 های معاصر در گردشگری میراث در جهان:روندها و جریان  •

o ،کشورهای برترگردشگر پذیر 

o  برتر گردشگرفرست، کشورهای 

o های موفق، روندهای معاصر و نمونه 

 های معاصر در گردشگری میراث در ایران.روندها و جریان  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 گردشگری میراث    الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Heritage Tourism عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   است؟:اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز 
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 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1399مهکامه، ی، انتشارات زهره کران ی وع یزاهد شفی، فرهنگ راثیم یگردشگر داریپا یابیبازار •

• Museums and Heritage Tourism: Theory, Practice and People, Chris White, Routledge. 2023. 

• World Heritage: Concepts, Management and Conservation, Simon C. Woodward, Louise Cooke, 

Routledge, 2023. 

•  World Heritage and Tourism: Marketing and Management, Bailey Adie, Routledge, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 134/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

 و تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران.  شهری های گردشگری آشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 آشنایی با چهارچوب گردشگری شهری و درک نقش آن در جامعه میزبان؛ .1

 ریزی گردشگری شهری؛برنامه تحلیل ساختارهای فضایی، فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی شهری در جهت مدیریت و  .2

 کسب توانایی طراحی انواع محصول/تجربه گردشگری شهری. .3

 ها:  پ( سرفصل

 ظهور و توسعه شهر و شهرنشینی؛ •

 سیر تکامل مفهوم گردشگری شهری؛  •

 ساختارهای شهری و گردشگری؛  •

 اثرات گردشگری شهری؛ •

 شناسی گردشگری شهری؛گونه •

 یافته و درحال توسعه؛توسعهگردشگری شهری در کشورهای  •

 شناسی گردشگران شهری؛ ها و رفتارشناسی گردشگران شهری، گونهبعد تقاضا در گردشگری شهری: انگیزه •

 شناسی محصول و خدمات گردشگری شهری، طراحی محصول/تجربه گردشگری شهری؛ بعد عرضه در گردشگری شهری: گونه •

 های عملیاتی؛های توسعه و برنامهها، برنامهمشیریزی گردشگری شهری: خطمدیریت و برنامه  •

 های معاصر در گردشگری شهری در جهان:روندها و جریان  •

o ،کشورهای برترگردشگر پذیر 

o  ،کشورهای برتر گردشگرفرست 

o های موفق، روندهای معاصر و نمونه 

 های معاصر در گردشگری شهری در ایران.روندها و جریان  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15                          پروژه                                                    

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 گردشگری شهری   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Urban Tourism انگلیسی:عنوان درس به 

 نظری    پایه   شناخت صنعت گردشگری  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1400ی، فرهنگ یدفتر پژوهش های، زاهد شفیعی و راضیه ربانی، گردشگر کردیبا رو یشهر ینیبازآفر •

 . 1400ی، واحد استان مرکز یجهاد دانشگاه،  اینینیحس داحمدی س، رویکاستاس اسپی، و تحولات شهر  یشهر یگردشگر •

پژوهکشده    ،یجهاد دانشگاه،  پوریقل  اسری  ،یضیسلمان ف  نوده،یمحمد اسکندری،  شهر  یناملموس گردشگر  یهابر جاذبه  دیبا تاک  یشهر  یبرندساز •

 . 1400، طیمح

• World Tourism Cities: A Systematic Approach to Urban Tourism, Alastair M. Morrison, Cristina Maxim, 

Routledge, 2022.  

• Tourism and Urban Regeneration: Processes Compressed in Time and Space, Alberto Amore, Routledge, 

2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است
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 ب: هدف کلی: 

 گردشگری روستایی و تحلیل ابعاد مختلف آن در جهان و ایران.های آشنایی با بنیان

   اهداف ویژه:

 شناخت ابعاد مختلف گردشگری روستایی و درک نقش آن در توسعه جوامع روستایی؛ .1

 های آن؛ریزی توسعه گردشگری روستایی و چالشآشنایی با مدیریت و برنامه  .2

 گردشگری روستایی. کسب توانایی طراحی انواع محصول/تجربه  .3

 ها:  پ( سرفصل

 تعاریف و مفاهیم گردشگری روستایی؛ •

 سیر تکامل گردشگری روستایی؛ •

 اثرات گردشگری روستایی؛ •

 شناسی گردشگری روستایی؛ گونه •

 شناسی گردشگران روستایی؛ها و رفتارشناسی گردشگران روستایی، گونهبعد تقاضا در گردشگری روستایی: انگیزه •

 شناسی محصول و خدمات گردشگری روستایی ، طراحی محصول/تجربه گردشگری روستایی؛گردشگری روستایی: گونهبعد عرضه در  •

 توسعه؛یافته و درحالدامنه و مقیاس گردشگری روستایی در کشورهای توسعه •

 های عملیاتی؛های توسعه و برنامهها، برنامهمشیریزی گردشگری روستایی: خطمدیریت و برنامه  •

 های معاصر در گردشگری روستایی در جهان:ا و جریان رونده •

o ،کشورهای برترگردشگر پذیر 

o  ،کشورهای برتر گردشگرفرست 

o های موفق، روندهای معاصر و نمونه 

 های معاصر در گردشگری روستایی در ایران.روندها و جریان  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی تدریس توسط استاد، بحث 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالآزمون پایان نیم

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      پایانی آزمون 

 

 گردشگری روستایی   الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Rural Tourism عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   گردشگری شناخت صنعت   نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایتبرد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1402، انتشارات مهکامه، نیفخرالد هیمهدیی، روستا یبر گردشگر یدرآمد •

 . 1401، دانشگاه تهرانی، محمدرضا رضوانیی، روستا یگردشگرتوسعه  •

 . 1399، تهران یسازمان جهاددانشگاه، نژاد یطولاب ثمیمو  نهیمحمدرضا پود د،نژا یمهرشاد طولابی، ابیو بازار تیریمد ییروستا یگردشگر •

• Responsible Rural Tourism in Asia, Amran Hamzah, Dr. Ghazali Musa, Vikneswaran Nair, Channel View 

Publications, 2020. 

• Selected Studies on Rural Tourism and Development, Gulizar Akkus,  Mehmet Serdar Erciş, Cambridge 

Scholars Publishing, 2019. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 الکترونیکی درس: برگزاری  یبرا ملاحظات( خ

 . ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 138/    گردشگریرشته  کارشناسی دوره 

 

 

 ب: هدف کلی: 

 کارآفرینانه در حوزه گردشگری. وکارهای های ایجاد کسبها و ماهیت کارآفرینان و روشآشنایی با مفهوم کارآفرینی، خصیصه

   اهداف ویژه:

 های کارافرینانه در گردشگری؛شناخت فرصت .1

 تقویت روحیه کارآفرینی در دانشجویان؛ .2

 ها:  پ( سرفصل

 مبانی نظری کارآفرینی در گردشگری؛ •

 سیستم گردشگری و زنجیره ارزش گردشگری؛ •

 ها و روندها(؛ کسب وکارهای گردشگری )ویژگی •

 نوآوری در گردشگری؛ خلاقیت و  •

 های کارآفرینی تا ایجاد کسب و کارهای کوچک در گردشگری(؛یابی، شناسایی و ارزیابی فرصتفرایند کارآفرینی )از ایده  •

 نظارت و ارزیابی عملکرد کسب و کار گردشگری؛ •

 در گردشگری؛  مدیریت ریسک در فرایند کارآفرینی  •

 ری؛وکارهای کوچک در گردشگموفقیت و رشد در کسب  •

 وکارهای گردشگری.آشنایی با مدیریت کیفیت در کسب  •

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 تدریس توسط استاد، بحث گروهی، تکالیف کلاسی مرتبط با هر بحث، پروژه کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد  10  سال  های کلاسی در طول نیمفعالیت

 درصد  30     سالپایان نیمآزمون 

 درصد  15پروژه                                                                              

 درصد   45                                      آزمون پایانی 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانهتخته وایتبرد، ماژیک 

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 . 1401، دانشگاه تهران، زادهیزاهده ابرقوی و میکر آصفی، انیدار محمود احمدپور، کسب و کار کی  زیآمتیموفق یاندازراه ی:نیکارآفر •

 .1401ی، مهکامه، فان میمری و خبات احمدی، والمسل سئاآندر ی،در گردشگر ینیکارآفر •

• Sustainable Growth Strategies for Entrepreneurial Venture Tourism and Regional Development, 

Andreas Masouras, Christos Papademetriou, Dimitrios Belias, IGI Global, 2023. 

 کارآفرینی در گردشگری  الف: عنوان درس به فارسی:

 Entrepreneurship in عنوان درس به انگلیسی:

Tourism 
 نوع درس و واحد 

 نظری    پایه   ندارد  نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  32 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:
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• Innovation and Entrepreneurial Opportunities in Community Tourism, Jakson Renner Rodrigues Soares, IGI 

Global, 2020.  

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است. 
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 ب: هدف کلی: 

 ان یدانشجو یو تخصص یاو حرفه یتخصص ،یعلم یهای توانمند شیافزا

   اهداف ویژه:

 ن؛ینو یوکارهاکسب یاندازو راه  تیریبا الزامات مد  انیدانشجو ییآشنا .1

 حضور مؤثر در صنعت و جامعه؛ یبرا انیدانشجو یسازمنظور آمادهآن به یهاو چالش یکار واقع طیبا مح ییآشنا .2

 ل؛یورود به بازار کار، حرفه و یا ادامه تحص یبرا انینرم در دانشجو یهامهارت ارتقا .3

 از؛یموردن یهامهارت  شیافزا یهدفمند در راستا یزیربازار کار و برنامه یازهاین ییشناسا .4

پاسخگو،   ر،یپذتیخلاق، متخصص، متعهد، مسئول یانسان یهاهیباهدف پرورش سرما انیدر دانشجو  ندهیبه آ دینفس و اماعتمادبه  شیافزا .5

 نیکارآمد، کارآفر

 ها:  پ( سرفصل
 نظری:  •

o ها ازنظر ماهیت؛ها و تفاوت آنآشنایی دانشجویان با انواع سازمان 

o ها؛سازمانگیری در آشنایی دانشجویان با سبک مدیریت و تصمیم 

o ها؛ ها با توجه به نوع و ماهیت سازمانآشنایی دانشجویان با انواع ساختار سازمانی و تفاوت آن 

o ها؛آشنایی دانشجویان با فرآیندها و الگوهای تأمین منابع مالی و انسانی در سازمان 

o  ریزی راهبردی و عملیاتی در سازمان؛ آشنایی دانشجویان با فرایند برنامه 

o ها وجود دارد؛ های که امکان خدمت در آنهای تخصصی و مرتبط با رشته و همچنین سازمانآشنایی دانشجویان با سازمان 

o ها با توجه به رسالت و فلسفه وجودی آن نهاد؛شده توسط سازمانآشنایی دانشجویان با تنوع و تفاوت انواع محصولات و خدمات ارائه 

o ی مورداستفاده در حوزه تخصصی و رشته تحصیلی. هاآشنایی دانشجویان با فناوری 

 عملی:  •

o آشنایی دانشجویان با شغل و یا مشاغل مرتبط با رشته تحصیلی در صنایع مرتبط؛ 

o های موردنیاز شغل و یا مشاغل مرتبط با رشته تحصیلی در واحد صنعتی؛ آشنایی دانشجویان با شرح وظایف و صلاحیت 

o بهبود در صنعت محل فعالیت؛ و قابل  نقاط قوت اهم با  انیدانشجو ییآشنا 

o شده در سازمان؛های شناساییبهبود و چالش منظور ارائه راهکار برای نقاط قابلآشنایی بااهمیت تفکر انتقادی، سیستمی و کار تیمی به 

o و نحوه تنظیم گزارش از مشاهدات عملی.  آشنایی دانشجویان با فرایند مستندسازی اطلاعات 

 

 

 ی تجرب یریادگی  الف: عنوان درس به فارسی:

 نوع درس و واحد  Experimental Learning به انگلیسی:عنوان درس 

 نیاز: دروس پیش 
واحد   70گذراندن حداقل 

 درسی 

 نظری    پایه  

 عملی   تخصصی الزامی   ندارد  نیاز: هم دروس  

 3 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  80 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   اگر واحد عملی دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:

 عملی  
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 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 ؛های درسحضور و مشارکت فعال در کلاس •

 ؛انهیصورت ماهبه راهبر درس به انیدانشجو ینیگزارش مکتوب از مشاهدات ع ارائه •

 ؛بر حضور مؤثر دانشجو در سازمان مرتبط یاز ناظر صنعت مبن دشدهییتأی گواه ارائه •

 ؛ناظر صنعت دیبعد از تائ ترمانیبر سرفصل درس و تعهدات دانشجو در پا دیگزارش مکتوب با تأک ارائه •

 *. ترمانیدر امتحان پا شرکت •

  انیپاارزشیابی مستمر را افزایش و در  راهبر درس سهم گرددیمصورت حضوری پیشنهاد به ترم انیپا امتحان*لازم به ذکر است به دلیل الزامی بودن 

 به صلاحدید استاد(موارد )قالب چند سؤال کلی دانش و آگاهی دانشجو را در خصوص اهم   و در ترم

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 

 سنجش نهایی گزارش نهایی  سنجش مستمر 

 حضور و مشارکت فعال در کلاس 

20% 20% 
 صورت ماهیانهبهارائه گزارش مکتوب 

 شده از ناظر صنعت   دیتائارائه گواهی 

60% 

 

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 تخته وایت برد، ماژیک مخصوص، ویدئو پروژکتور، رایانه

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 .1402انتشارات سمت،  ان،ییرضا، علی  تیریاصول مد •

 .1401نشر راه دان،   ،یمیمق ، سید محمدتیریسازمان و مد یمبان •

 .1400 ،یصنعت تیریانتشارات مد ،ییابوالعلابهزاد  ی، توسعه فرد یزیربر خود و برنامه تیریمد •

 . 1400 ،یصنعت تیریانتشارات سازمان مد ،یلیاب اری خدا ،نینو یکردهایبر رو دیبا تأک یمنابع انسان تیریمد •

 .1396نشر راه دان،  ،یم یمقسید محمداز دیدگاه اسلام،  اصول و مبانی مدیریت •

• Principles and practice of management, Gupta, M. J., Chaturvedi, S., Prasad, R., & Ananthi, N., Ag Publishing 

House (AGPH Books), 2022. 

• Fundamentals of management, R. Griffin, Cengage Learning, 2021. 

• Organization Theory and Design, R. L. Daft, R. & A. Armstrong, Cengage, 2021. 

 .راهبر درس صیمنابع به تشخ  ریسا: توضیحات

 : ژهیو یازهاین با افراد یبرا ملاحظات ( ح

 ندارد.

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر است. 
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 ب: هدف کلی: 

   ی.با صنعت گردشگر یدانشگاه یآموخته ها قیو تطب یاتیبه صورت عمل یمهارت آموز

   اهداف ویژه:

 گردشگری؛های مختلف مدیریتی در بخشو  های عملیاتیمهارت کسب .1

 انطباق دانش نظری با عملیات واقعی گردشگری. .2

 ها:  پ( سرفصل

درقالب  گروه آموزشی مربوطه  ساعتی را که مطابق با دستورالعمل اجرایی    128دانشجویان برای درس کارآموزی باید یک بسته آموزش عملی   •

 شد، بگذرانند. های مختلف صنعت گردشگری تعریف خواهد ساعات مشخصی برای هر یک از  بخش

 توضیحات:  
 .ردیپذ  یانجام م بعد از سال سوم یتابستان لاتیتعط امیادر  کارآموزیدرس  •

 گردد.صنعت گردشگری مطابق با نظر گروه آموزشی مربوطه و از میان موارد زیر انتخاب می رد این درس های هدفبخش •

o ی؛گردشگر یهاها و اقامتگاه هتل 

o  ؛نوشیدنیحوزه غذا و 

o ی؛ارتیز سفرهای دفاتر خدماتی؛ دفاتر خدمات مسافرت ریلی؛ و گردشگر هوایی دفاتر خدمات مسافرت 

o ی؛گردشگرورزشی و  یح یتفر یهامجموعه 

o های فرهنگی، تاریخی و طبیعی؛ های جاذبهسایت 

o های گردشگری؛ریزی رویداد ها و دفاتر برنامهنمایشگاه 

o ی؛دست ع یمراکز حوزه صنا 

o های در حوزه گردشگری؛رسانه 

o ی؛حوزه گردشگر یهاتارتاپاس 

o ی؛مراکز رشد و شتاب دهنده فعال در حوزه گردشگر 

o های توسعه گردشگری؛ریزی و اجرای پروژهبرنامه مشاور فعال در نی مهندس یهاشرکت 

o ؛(و ... ارتیسازمان حج و زی، گردشگری و صنایع دستی،  فرهنگ راثیره ماادمانند ) یحوزه گردشگر یدولت هایسازمان 

o (راهنمااستاد  دییمراکز مرتبط )با تا ریسا . 

 :متناسب با محتوا و هدف یریادگی – یادده ی روشت( 

 هادر این بخش  کارآموزفعالیت دانشجو به عنوان و  های مختلف صنعت گردشگریدر بخش آموزش توسط مربی

 ث( روش ارزشیابی )پیشنهادی(: 

 درصد 50                                                         از سوی مربی درصنعت  عملکردی  گزارش

 کارآموزی الف: عنوان درس به فارسی:  

 نوع درس و واحد  Internship عنوان درس به انگلیسی:

 نظری    پایه   - نیاز: دروس پیش 

 عملی   تخصصی الزامی   - نیاز: هم دروس  

 2 تعداد واحد: 
 عملی  -نظری تخصصی اختیاری  

  نامه  پروژه/ رساله / پایان 

  اشتغال پذیری  -مهارتی  128 تعداد ساعت: 

برای دروس   صرفاً) ی درستیمأموروضعیت آمایشی/

 تخصصی اختیاری مشخص شود( 

  تی مأمورمرتبط با آمایش/

 موسسه نیست  

آمایش  /تی مأمورمرتبط با  

 موسسه است  

 موارد دیگر:    کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   سفر علمی   دارد، چه نوع آموزش تکمیلی نیاز است؟:اگر واحد عملی  
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 درصد 50ارائه گزارش نهایی از سوی دانشجو مطابق با دستورالعمل اجرایی گروه آموزشی مربوطه برای درس کارآموزی        

 برای ارائه:   از یموردنج( ملزومات، تجهیزات و امکانات 

 دشگریهای مختلف گرفضای عملیاتی در بخش

 چ( منابع علمی پیشنهادی:  

 درس به صورت عملی تعریف شده است. 

 : ژهیو یازهاین با افراد  یبرا ملاحظات( ح

 ندارد

 برگزاری الکترونیکی درس:  یبرا ملاحظات( خ

 ارائه مجازی درس در آموزش تمام الکترونیک امکان پذیر نیست. 
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